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لم يخطر على بال مصممي الإعلانات فكرة من مجرد الوحي والإلهام، ليقرروا في الصباح التالي عرضها
لـك في صـورة إعلان رائـع التصـميم أو مبـدع الفكـرة، الأمـر كلـه يتـم بعـد بحـث مطـوّل، ودراسـات مـن
الممكن ألا تعرف عنها شيء، وأساليب متقدمة في رصد التغيرّات الحادثة في سلوك الأجيال المختلفة،
وكيفية تصرفهم، وما يعجبهم وما لا يعجبهم، وما الذي سيثير انتباههم أم لا، كل ذلك فقط من
كبر مدة ممكنة، أجل عرض قطعة من التصميم أو إعلان يحوذ على إنتباهك، ويرسخ في مخيلتك أ
فاسـتخدمت الإعلانـات كـل الأسـلحة الممكنـة لفعـل ذلـك، بدايـة مـن اسـتخدام المشـاهير، التصـوير في
أمـاكن مدهشـة حـول العـالم، عـرض أفـراد طـبيعين مـن المجتمـع داخـل كـادر الإعلان، إلى أن بـدأ الأمـر
يبدو متطرفًا بعض الشيء، حينما بدأو في استخدام الإباحية، وأخيرًا الأطفال وقودًا لهم من أجل
المكسب و واستغلالهم من أجل الإبتزاز العاطفي، أو من أجل جذب الإنتباه، إلا أنه في أغلب الأحيان

لا ينتبه مصممي الإعلانات أنه قتلاً بطيئًا لبراءة الأطفال، وربما سببًا لخسارة الإنسانية أحيانًا.

-إستخدام الأطفال في إعلانات الموضة :
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صرحّــت منظمــة ” Save the Children” ، وهــي منظمــة تهــدف لتحسين أحــوال الأطفــال حــول
ياء، فبمقارنة بسيطة بين عالم التسويق يادة استخدام الأطفال في إعلانات الأز العالم، مؤخرًا بخطورة ز
يــاء بشكــل ملحــوظ، يــادة في عــدد صــور الأطفــال علــى مجلات الأز منــذ عشريــن عامًــا والآن، ســتجد ز
كــثر كــثر نضجًــا، أ بالإضافــة أنــه يختلــف شكــل الأطفــال حاليًــا في الإعلانــات عــن ذي قبــل، فــالآن هــم أ
كــثر أنوثــة عــن عمرهــن الأصــلي وهــم مرتــدين أناقــة، تحتــار في معرفــة عمرهــم الحقيقــي، الفتيــات أ
الملابـس المثـيرة في بعـض الإعلانـات واضعين مسـاحيق التجميـل علـى وجـوههن، فلـم يعـد اسـتخدام
الأطفال في الإعلانات متاحًا فقط لعرض ملابس الأطفال كما كان في السابق، فيمكن استخدامهم
يـن بشكـل الآن في عـرض مغـري لملابـس البـالغين كذلـك، وهـذا لمـا أثبتتـه الـدراسات بـأن الأطفـال مؤثِر
كثر بكثير من عرض نفس المنتجات في فعال في القوة الشرائية لدى المجتمع، وهم جاذبين للإنتباه أ

إعلانات تحتوي على نساء ورجال عاديين.

-إستخدام الأطفال من أجل التبرعات

يعتبر هذا النوع هو موسم شهر رمضان، حيث تكثر الإعلانات  القائمة على استخدام الأطفال من
أجل الابتزاز العاطفي، حيث يتأثر المشاهد عاطفيًا بطريقة كبيرة عندما يرى طفل يبكي على الشاشة،
أو طفل محروم من متعة معينة، أو مقارنة بين أطفال فقراء وغيرهم سعداء أغنياء، كل هذا يؤثر في

المشاهد بطريقة فعالة ويجعله راغبًا في التبرع بشكل كبير.

إعلان ” هـل سـتقتل “جيـل”، هـو إعلان خـاص بـالتبرع بالأعضـاء، تظهـر فيـه فتـاة صـغيرة يصاحبهـا
صوت يسأل المشاهد في هل يحب أن يتبرع بالأعضاء لإنقاذ حياة ” جيل” ويعطي المشاهد  ثانية
فقط للرد، يظهر ويختفي فيه ووجه الفتاة، حتى إذا كان الإجابة بلا لن يقتل الفتاة وسيتبرع بأعضاءه
فيظهـر وجـه الفتـاة متـوردًا بجـواره رقـم المنظمـة المسـتقبلة للأعضـاء، الأمـر مثـير للمشـاعر بشكـل كـبير
بالفعــل، في الحقيقــة، إذ لم تتــبرع بأعضائــك لــن تكــون الســبب في قتــل الفتــاة، إلا أن الإعلان تــمّ بنــاءه
ــاة الصــغيرة والشعــور بتأنيــب الضمــير إذا لم يتــم التــبرع علــى فكــرة الإبتزاز العــاطفي باســتخدام الفت

بالأعضاء لها.

 

-يمكن استغلال الأطفال في قضايا بيئية أيضًا

لا يقتصر الأمـر علـى عـرض منتجـات أو إعلانـات تسويقيـة أو مـن أجـل جـني الأمـوال فحسـب، يمكـن
استغلال الأطفال كذلك للتنويه إلى قضايا بيئية كقضية الاحتباس الحراري على سبيل المثال، فهنا
إعلان يظهــر فتــاة ملفــوف حــول رقبتهــا الحبــل وهــي تقــف علــى جبــل جليــدي منصــهر، حيــث تــم
استخدام نفس الفكرة هنا، الشعور بالذنب والخوف على أولاد المشاهدين من الموت عند انصهار
القطــبين الجليــدين، فكــان شعــار الحملــة تلــك هــو ” لا تتحــدث فقــط عــن الاحتبــاس الحــراري، قــم

كبر كالعادة. بفعل”، ولكن جاء الفعل هنا مستخدمًا الأطفال، من أجل تأثير أ



-الأطفال يخترعون ألفاظ جديدة للتحرش

جاء ذلك الإعلان من بين مئات الإعلانات الموجودة في ماراثون إعلانات رمضان هذا الموسم مستغلاً
للأطفــال في الترويــج لمنتجــاته كذلــك، قــدمت شركــة ” جهينــة” للألبــان في مصر إعلان لمنتجهــا بواســطة
ثلاثة أطفال رضع، يتم تحريك شفاهم بنص كان من المفترض أن يكون تسويقي، إلا أنه تحول إلى
ــراءة الأطفــال في ذلــك، واســتخدم ألفــاظ ــد للتحــرش الجنسي في مصر، اســتغل الإعلان ب لفــظ جدي
إيحائيـة تشـير إلى التحـرش الجنسي، منهـا لفـظ ” الدنـدو” والـذي يتـم تـداوله الآن في الشـا المصري

مشيرًا إلى التحرش الجنسي.
 

فيديو الإعلان

يمكـن اسـتغلال التـأثير الفعّـال للأطفـال في الإعلانـات بشكـل إيجـابي، وهـو الأسـلوب الـذي تسـتخدمه
العديد من الشركات في العديد من الحملات الإعلانية القوية، منها حملات التوعية بالعنف المنزلي ضد

الأطفال.

” يمكنك أن تخسر الكثير إن لم تصبر”، إعلان يقوم بتوعية الآباء والأمهات بما قد يفعله العنف أثناء
الغضب ضد الأطفال، والذي يمكنه أن يفقدهم أبناءهم للأبد.



 

“يمكن للكلمات أن تقتل “، حملة إعلانية ضد الإعتداء اللفظي على الأطفال، والتوعية بأنه يمكن
أن يقتل الأطفال نفسيًا دون إيذائهم جسديُا.





” لا يمكن محو بعضًا من اللمسات”، حملة إعلانية ألمانية للتوعية بالعنف المنزلي ضد الأطفال، وأنه
لا يمكن محو أثره من ذاكرتهم أبدًا.

 بمــا يــرى ويســمع، وإلا
ٍ
الأمثلــة لا تُعــد ولا تُحصى، إلا أنــه مــن المهــم أن يكــون مُشاهِــد الإعلانــات واع

فسـيتحقق هـدف مصـممي الإعلانـات المسـتغليين للإنسانيـة في كثـير مـن إعلانتهـم، ألا وهـو التلاعـب
بعقلك، وبجيبك كذلك.
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