
منصـــة الفيـــديو الجديـــدة لفيســـبوك لـــن
تقتل “يوتيوب” وليست بحاجة لذلك

, أغسطس  | كتبه إيريك جونسا

ترجمة حفصة جودة

ــا يً كــثر من مليــاري مســتخدم شهر مثلمــا يستفيد فيســبوك تــدريجيًا مــن قــدرته علــى الوصــول إلى أ
يــد مــن يــد مــن الــوقت علــى صــفحة الأخبــار الرئيســية، بالإضافــة إلى قــدرته على عــرض المز لقضــاء المز
الإعلانات بين تلك الأخبار، فإن خدمة الفيديو المحترفة طريقة ذكية للحفاظ على نمو وقت العرض

ومخزون الإعلانات لصالح تطبيق فيسبوك الرئيسي.

هــــذا الأمــــر ســــيؤدي إلى معركــــة مثــــيرة جــــدًا خلال الســــنوات القادمــــة بين فيســــبوك ويوتيــــوب
جوجل، المنصة الاجتماعية الوحيدة (أو شبه الاجتماعية) على كوكب الأرض والتي يمكنها أن تتطابق
مــع مســتوى فيســبوك، القوة الهائلــة الــتي بنتهــا يوتيــوب خلال ســنوات تجعــل مــن الصــعب علــى
فيســـبوك أن يتمكـــن مـــن الإطاحـــة بعملاق الفيـــديو علـــى الإنترنـــت، لكـــن المعركـــة ليســـت صـــفرية،
وفيسبوك بمساعدة بعض نقاط القوة الفريدة التي تمتلكها يجعلها في موقف جيد لتنجح جهودها.

في الـــ مــن أغســطس كشف فيســبوك رســميًا عــن منصــة الفيــديو الاحترافيــة الــتي كــثرت حولهــا
ير سابقــة إن محتــوى المنصــة الشائعــات مــع تزويــدها ببعــض الحيــل غــير المتوقعــة، فبينمــا قــالت تقــار
سـوف يظهـر في تبـويب الفيـديو بتطـبيق فيسـبوك (جنبًـا إلى جنـب مـع تطـبيق الفيـديو الـذي صـنعته
”Watch“ الشركة لأجهزة التلفاز الذكية)، بدلاً من ذلك صنع فيسبوك علامة تبويب جديدة باسم
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داخل التطبيق الرئيسي لنشاهد المواد من خلالها.

تقول فيسبوك إنها ستدفع للمنتجين ما بين  آلاف دولار وحتى  ألف
دولار من أرباح الإعلانات

مـع وجـود علامـة تبـويب حاليـة ممتلئـة بمختلـف مقـاطع الفيـديو المنتـشرة الـتي يراهـا الشخـص علـى
الصفحة الرئيسية، كان منطقيًا إنشاء تبويب منفصل لعرض المحتوى المحترف، الأمر نفسه ينطبق
علــى إدراج تبــويب خــاص بقائمــة الرغبــات، بوضــوح، يرغب فيســبوك في تحويــل تطــبيقه إلى منصــة
يزورهــا المســتخدمون خصــيصًا لمشاهــدة محتــوى متنــوع للعديــد مــن المبــدعين، وليــس مجــرد مكــان

يشاهدون فيه مقاطع فيديو قصيرة تعتقد الخوارزميات أنهم مهتمون بها.

سيتم اختبار “Watch” على عدد قليل من المستخدمين في الولايات المتحدة قبل أن ينتشر بشكل
ير سابقـة، فسوف تعـرض أوسـع علـى أجهـزة الهـاتف والحاسـب وتطبيقـات التلفـاز، وكمـا ذكـرت تقـار
المنصة مزيجًا من التسجيلات القصيرة والمتوسطة والعروض المباشرة وعروض الرياضة بالإضافة إلى
يــر “بيزنــس إنســيدر” إن نــشر اســتهداف الكثــير مــن المحتــوى للمســتخدمين الأصــغر ســنًا، وقــال تقر
التطبيق بشكل كامل سيكون يوم  من أغسطس وسيكون هناك نحو  فيديو متاحًا في ذلك

الوقت.

سـيظهر عـدد قليـل مـن عـروض دوري البيسـبول علـى التطـبيق، وهنـاك شركـاء مبـدأيون في التطـبيق
ــال أن ــر وول ستريــت جورن مثــل “A&E” و”National Geographic” و”NASA” و”Time”، ذك
فيسبوك على استعداد لدفع  مليون دولار في الحلقة للعروض الطويلة المميزة، ومتوسط  أرقام
للعروض الأقل، أما بالنسبة للمحتوى القصير فيقول فيسبوك إنه سيدفع للمنتجين ما بين  آلاف

دولار وحتى  ألف دولار من أرباح الإعلانات.

ستسمح المنصة للمستخدمين برؤية التعليقات ومشاركة المحتوى مع
الأصدقاء في أثناء المشاهدة

ورغم اســتعداد فيســبوك للــدفع لصــناع المحتــوى حــتى يبــدأ التطــبيق في العمــل، فإن مــارك زوكربيرج
كـــدوا أن نمـــوذج منصـــة فيســـبوك أقـــرب إلى يوتيـــوب منـــه إلى نتفليكـــس علـــى المـــدى يـــن أ وآخر
الطويـل، حيث يحصـل منتجو الفيـديو في يوتيـوب علـى % مـن عائـدات الإعلانـات، وبينمـا يعـرض
يوتيـوب الإعلانـات قبـل بـدء الفيـديو وفي منتصـفه (في المـواد الطويلـة) فـإن فيسـبوك يخطـط للأخـيرة
فقــط (عــرض الإعلانــات في منتصــف الفيــديو)، هــذا الأمــر قــد لا يناســب بعــض صــانعي الفيــديو لكــن

المشاهدين سيشعرون باختلاف بلا شك.

جهـود فيسـبوك لاسـتخدام قوتهـا الاجتماعيـة والبيانـات للـدفع نحـو اسـتخدام “Watch” يجـب أن



يــادة جمهــوره، ســوف تتضمــن المنصــة أقســام تعــرض مقــاطع الفيــديو الــتي يشاهــدها يساعــد في ز
أصـــدقاء المســـتخدم ومقـــاطع الفيـــديو الـــتي يـــدور حولهـــا الكثـــير مـــن النقـــاش، وكذلـــك ستســـمح

للمستخدمين برؤية التعليقات ومشاركة المحتوى مع الأصدقاء في أثناء المشاهدة.

تعتــبر قاعــدة مســتخدمي فيســبوك العملاقــة نقطــة مميزة لصــانعي الفيــديو، ومــن الجــدير بــالذكر أن
ـــشر مـــوادهم في وقـــت واحـــد علـــى يوتيـــوب ـــار مبـــدعي يوتيـــوب مـــن ن ـــع كب نقـــول إن لا شيء يمن
ـــوقت نفســـه، بيانات مشاهـــدة الفيـــديو ومفضلات المســـتخدمين الـــتي صـــنعتها و”Watch”، في ال
فيسبوك لتخصيص مقاطع الفيديو المفضلة للمستخدمين والتركيز على منصة الإعلانات مع وجود
ملايين المعلنين وأدوات استهداف وقياس قوية، يمنح صانعي الفيديو الثقة بأن الفيديوهات الرائجة

والمنتشرة ستحقق دخلاً جيدًا.
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