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أصبحت دائرة عرض منتج ما مع الرعاية التجارية في فرنسا، أمرا شائعا على موقع يوتيوب، إلا أن
ذلك لا ينفي أن هذه العملية لا تخلو من التعقيد. وكل ما يتطلبه الأمر غالبًا هو إرساء علامة تجارية

تعمل على التأثير في جمهور صعب المراس، ألا وهو الشباب.

في الأثناء، يتكفل قسم التسويق بالتواصل مع المحاورين المكلفين بالعثور على مصور مثالي للفيديو
الذي سيعرض على يوتيوب (والمقصود هنا، وكالات الاتصال “الرقمية” أو شبكات من المبدعين في
التسويــق الشبــكي) أو الاتصــال مبــاشرة بناشــط أو ناشطــة علــى يوتيــوب. وبعــد ذلــك، تعمــل هــذه
العلامة على اختيار نوع الإشهار وأحيانا ضبط الميزانية التي تتطلع لاستثمارها وفقا لموهبة الناشط

الذي وقع عليه الاختيار.

تجدر الإشارة إلى أن من المحتوى الذي تم الاتصال به لا يتلقى غالبا مكافأة لقاء الإشهار لعلامة
ية معينة، إلا أن ذلك لا يمنع الاتصال بناشطة على موقع يوتيوب تختص في كل ما له علاقة تجار

بالجمال، وتقديم المنتجات لها بالمجان والعرض عليها أن تتحدث عن هذه المنتجات عبر قناتها.

تختص شركة “أوكتولي” الفرنسية في هذا المجال، حيث تقترح على إحدى مصممات فيديو مختصات
في كـل مـا لـه صـلة بالجمـال أو بنمـط الحيـاة، لـديهم مـا لا يقـل عـن ألـف مسـجل علـى قناتهـا بعـدد
مشاهدات لا يقل عن هذا العدد، بالتسجيل على موقع شركة “أوكتولي” لاختيار أي منتج تجميل
يـة، والحصـول عليـه مجانـا بعـد نيـل مـوافقتهن. بعـد ذلـك، تُمنـح ممثلـة الإشهـار يحمـل علامـة تجار

ية المعنية. كبر مع العلامة التجار المبتدئة  يوما من أجل تصميم الفيديو بهدف بناء شراكات أ
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خلافا للصحفيين الذين يجبرون على احترام جملة من القواعد والواجبات
الخاصة بمهنتهم، يمكن أن يتمتع مصمم الفيديو بمكافأة خاصة إذا تكفل في

جزء منه بالتنشيط

يمكن لهذه الشراكات أيضًا أن تأخذ شكل رحلة مماثلة لتلك التي يستغلها بعض الصحفيين على
امتــداد ســنوات، أو في شكــل هــدايا أو دعــوات لحفلات تقــديم منتجــات التجميــل وألعــاب الفيــديو أو
حتى معاينة فيلم ما. لقد كان من المدهش رؤية العديد من المؤثرين ومصممي الفيديوهات، خاصة
الفــرنسي نورمــان تــافو ومجموعــة “ووب”،  يتحــدثون عــبر شبكــات التواصــل الاجتمــاعي عــن قضــاء
يــارة هــذا البلــد عطلتهــم في دولــة أنــدورا، بعــد أن تلقــوا دعــوة مــن وكالــة “أنــدورا وينــتر غيســت” لز
الأوروبي. وقد اقترحت هذه الوكالة لائحة طويلة من الأنشطة المميزة، التي تم تبادلها فيما بينهم عبر

تطبيق الإنستغرام.

خلافا للصحفيين الذين يجبرون على احترام جملة من القواعد والواجبات الخاصة بمهنتهم، يمكن
أن يتمتع مصمم الفيديو بمكافأة خاصة إذا تكفل في جزء منه بالتنشيط. وعادة ما تتوصل الشركات
إلى اتفاق مع نشطاء يوتيوب بشكل ضمني، حيث يجب عليهم ذكر الفعاليات التي يشاركون فيها أو

الهدايا التي يتلقونها على شبكات التواصل الاجتماعي، أو في شكل مقاطع فيديو.

تعتبر الناشطة في وكالة “داروين”، لونا كاسترو- لوماتر، أن هذا النظام يكتسي أهمية كبرى، مشيرة
إلى أن “تجربة عرض المنتج تعد بسيطة”. لقد صُممت هذه التجارب خصيصا لهم، وغالبا ما يتم
إنتاجها عبر الشركات المتخصصة في صناعة الترفيه، التي غالبا ما يكون لهم صلة قوية معها. وتعتبر
هذه الشراكة نوعية فقط لأنها تستند إلى الخبرة بدلاً من الأجر الذي يقتضي توقيع عقد”. وبالنسبة
ــأعلى نســب مشاهــدة بأقــل التكــاليف، فهــي تجــبر علــى ــد أن تحظــى ب ي ــة، الــتي تر ي للعلامــة التجار

التضحية من أجل عرض أفضل تجربة ممكنة على الناشط الذي وقع عليه الاختيار.

نشرت كل من ماريون سيكلين، ومارجوري نوان، وأودري بيراولت، وإليونور كوستيس صورا لهن على
تطبيق إنستغرام وهن يحملن زجاجات عليها علامة “هاينكن”. وقد أهدت لهن الشركة فيما بعد

رحلة إلى الإكوادور. ومقابل ذلك، قامت ماريون سيكلين بتصوير تجربتها ونشرها على قناتها.

النسبة للشراكات التي تعتمد أسلوب المكافآت المالية، فإن عملية الإشهار تتم
كثر شمولا من خلال توظيف المنتج في فيديو أ

في سياق متصل، تلقى ناشطان على يوتيوب دعوة إلى صالة عرض تابعة لشركة الملابس الرياضية
“لوكـوك سـبورتيف”، وقـد سُـمح لهمـا بالمغـادرة مـع الملابـس الـتي اختاراهـا مجانـا. وكـان ذلـك مكـافأة
لهما لأنهما ظهرا في العديد من الفيديوهات، بالإضافة إلى ما نشروه من صور على إنستغرام وتويتر،
وهما يرتديان ملابس من الرأس إلى القدمين عليها علامة “لوكوك سبورتيف”. وقد جاء في إحدى



يــدات النــاشطين “أيــن يمكنــني الحصــول علــى قميــص لوكــوك ســبورتيف أرجــوك؟ يبــدو قميصــا تغر
فاخرا جدا”.

علـى الرغـم مـن أن هـذه الطريقـة في الإشهـار فعالـة، إلا أنهـا ليسـت مثاليـة ذلـك أنـه لا يمكـن التنبـؤ
كــدت مســؤولة التسويــق في شركــة “هوليت-باكــارد فرنســا”، صــابين بنتائجهــا. وحيــال هــذا الشــأن، أ
ية، نظرا توركيتوب، “أتذكر مناسبات لم تخدم فيها مثل هذه الطرق في الإشهار مصالح العلامة التجار
يــة. ولعــل لأن أغلــب رواد أو نشطــاء اليوتيــوب ســينشرون الصــورة ذاتهــا الــتي طلبتهــا العلامــة التجار
سبب ذلك أن هذه العملية لا تكون دائما مؤطرة وليست عفوية”. لا أستحضر اسم تلك العلامة،
لكنني أذكر جيدا ذلك اليوم الذي تبادل فيه نشطاء اليوتيوب صورهم عبر الإنترنت من خلال جهاز

ية منافسة”. آيفون في الوقت الذي كانوا يشاركون فيه في حدث يسوق لعلامة تجار

أما بالنسبة للشراكات التي تعتمد أسلوب المكافآت المالية، فإن عملية الإشهار تتم من خلال توظيف
كثر شمولا. وبالنسبة لمقاطع الفيديو الروائية، يتم تطبيق المبدأ نفسه الذي تقوم عليه المنتج في فيديو أ
عمليــة تصــوير الأفلام، إلا أن وجــه الاختلاف الوحيــد يتمثــل في تعــويض ساعــة جيمــس بونــد القيمــة

بعبوة من مشروبات فانتا.

كد مخ الفيديوهات عبر الإنترنت لودوك أنه “إذا أردت طائرة دون طيار أو رافعة في هذا الإطار، أ
من أجل إنجاز مثل هذا المخطط، فيجب أولا أن أوفر المال. لدي عمل هام على شاشة هاتفي، الأمر
الذي يمكن أن يستوجب مني تغيير هاتفي لأشتري هاتفا من نوع “سوني”، وأنا مستعد لذلك نظرا
لأنهم سيخصصون مبلغا يتراوح بين خمسة إلى عشرة آلاف يورو، شريطة أن لا يتراجعوا في كلامهم”.

في بعض الحالات، تعطي الشركة مصمم أو مصممة الفيديو بعض الاقتباسات
ية، ليركز القيمة، قبل نشره أو نشرها لفيديو يسوق لإحدى العلامات التجار

عليها خلال تصوير الفيديو

في عــالم ألعــاب الفيــديو، إن جــل مــا تقــوم عليــه عمليــات توظيــف المنتــج عــبر الفيــديوهات هــو الترويــج
لسماعات الرأس أو لوحات المفاتيح، بيد أنه يبقى عنصرا مهما في عالم الجمال. وبصفة منتظمة، عادة
ية لهذا ما يقع عرض بعض المنتجات في الفيديوهات التي تعنى بتقديم “النصائح” لأن العلامة التجار
يــة قبــل عرضهــا عــبر المنتــج قــد وقعــت عقــدا مــع المصــمم. وفي كثــير مــن الأحيــان، تقــوم العلامــة التجار

الإنترنت، بالتحقق من التعليقات على منتجها.

في حديثها عن هذه المسألة، أوضحت صابين توركيتوب ذلك قائلة “إن توقيع عقد يعني أننا اخترنا
يــة في فرنســا). “سانانــاس”(وهي إحــدى ناشطــات اليوتــوب الــتي تقــوم بالإشهــار للمنتجــات التجار
وواصــلت صــابين توركيتــوب حــديثها عــن حملــة الترويــج لآلــة طباعــة تحمــل علامــة هوليت-باكــارد،
“هناك محادثات مع الوكالة، أي معها ومع مديرها، الذي يعود لهما الرأي. وتنتج  الوكالة محتوى
فيديو مصادق عليه من قبل هوليت-باكارد. وفي حال كانت هناك لقطة سلبية في الفيديو، يصبح



لدينا الحق في فحص المحتوى ككل”.

في بعض الحالات، تعطي الشركة مصمم أو مصممة الفيديو بعض الاقتباسات القيمة، قبل نشره أو
يـة، ليركـز عليهـا خلال تصـوير الفيـديو. في هـذا الشـأن، نشرهـا لفيـديو يسـوق لإحـدى العلامـات التجار
أشارت الناشطة في وكالة “داروين”، لونا كاسترو- لوماتر، إلى أن “بعض الزبائن ليس لديهم معرفة
ية أنها بمجرد عميقة بهذا المجال وفي حاجة إلى بعض التثقيف، حيث تعتقد بعض العلامات التجار
يــد، شروطهــم بشكــل مطــرد. ولكــن إذا تعلــق الأمــر بــاللجوء إلى أن تــدفع المــال، يحــق لهــا طلــب مــا تر
خدمات مقدمي المحتوى على اليوتيوب، فلا يمكن اعتماد خطاب تجاري، حيث أنهم ليسوا مقدمي

إعلانات، بل يركزون على نشر محتوى مختلف”.

كتــوبر عــبرت سانانــاس عــن انزعاجهــا في إحــدى الفيــديوهات، الــتي نشرتهــا خلال شهــر تشريــن الأول/أ
ية عليها. فقد تتدخل بعض سنة ، من الطلبات المتزايدة التي تفرضها بعض العلامات التجار
يـة في لبـاس سانانـاس وتفـرض عليهـا مـا ترتـديه خلال عـرض الفيـديو أو مـا يجـب أن العلامـات التجار

تقوله.

أفاد بيار كورس أنه خلال مراجعته للعقد، يقوم دائما بالإطلاع على موضع
الفيديو الممول وهل أنه سيوضع على قناته أم على قناة المعلن

مـن جـانب آخـر، نجـد الفيـديوهات الممولـة كليـا الـتي تـم تصـميم محتواهـا مـن الألـف إلى اليـاء حـول
ية وذلك تحت طلب الزبون. ومن وجهة نظر ربحية وتسويقية، تعتبر المداخيل التي العلامة التجار
يــد مــن مقــاطع الفيــديو الطموحــة. توفرهــا عمليــة التسويــق للعلامــة مهمــة، حيــث تســمح بإنتــاج المز
ية وذلك بالعودة إلى ويمكن بث الفيديو على قناة صانع المحتوى أو القناة الخاصة بالعلامة التجار
ــة مــن قبــل بنــك الائتمــان ــة.  لم تنــشر ســلسة “أهــداف ســيبريان” الممول ــذ البداي طلــب العلامــة من
الصــناعي والتجــاري الفــرنسي علــى القنــاة الخاصــة لمصــمم الفيــديو بــل تــم بثهــا علــى قنــاة المجموعــة

البنكية.

علـى عكـس ذلـك، فقـد نـشر مصـمم الفيـديو سـيبريان مقطـع حـول ألعـاب الفيـديو  ذا سـيمز، الـذي
صــوره بالتعــاون مــع نــاشر ألعــاب الفيــديو إلكترونيــك آرتــس، علــى قنــاته الخاصــة. ويمكــن للعلامــة
استخدام هذا المقطع على اعتباره إعلانا ضمن مقاطع فيديو أخرى وذلك في صورة موافقة المصمم.
وتقــدم إنجــوي فينيكــس، صاحبــة قنــاة علــى اليوتيــوب، برنــامج تحــت عنــوان “أليــس لــديك ملمــع
ية “ميبلين”، حيث يمكن أن تظهر كل حلقة من هذا البرنامج في للشفاه؟”، على قناة العلامة التجار

شكل إعلانات خا القناة.

من جانبه، أفاد بيار كورس أنه خلال مراجعته للعقد، يقوم دائما بالإطلاع على موضع الفيديو الممول
وهل أنه سيوضع على قناته أم على قناة المعلن. فإذا بث الفيديو على قناته، غالبا ما يرغب في أن
ية فيمكنه على الأقل إبداء رأيه”. وأردف تكون له الكلمة الأخيرة. أما إذا كان على قناة العلامة التجار



ية المشاهدات لأحد مقاطع الفيديو التي كانت قد كورس أنه “في إحدى المناسبات، اشترت علامة تجار
صممتها لها ونشرتها على قناتي.  وفي الأساس، لقد دفعوا من أجل ظهور الإعلان الخاص بهم قبل
مقاطع إعلانية أخرى.  لقد كان لديهم الحق في القيام بذلك ولكنه قد يضر بصورة صانعي المحتوى

على اليوتيوب، فقد يظن الناس أنني بصدد شراء المشاهدات”.

لا تقتصر الإعلانات بالنسبة لصانعي المحتوى على مقاطع الفيديو الخاصة باليوتيوب.  فعلى مواقع
التواصل الاجتماعي الأخرى، حيث يعد صانعو المحتوى مؤثرين أيضا، يعتبر القدر الهائل من المتابعين
لهم هدفا مهما للغاية أيضا. وفي صورة البحث في موقع يوتيوب عن مقطع فيديو ممول، ستجد
يــة، ضمــن يــدة أو منشــور علــى الإنســتغرام، بتمويــل مــن إحــدى العلامــات التجار مبــاشرة رابــط تغر

صندوق الوصف.

غالبا ما يتم عرض بعض المنتجات في شكل “عرض خاص”

يــون الواقــع مــع علامــات تــبييض الأســنان وشــاي فقــدان الــوزن فيتفيــا، في حين يتعامــل نجــوم تلفز
يتعامــل مصــممو الفيــديوهات علــى اليوتيــوب مــع علامــات الساعــات علــى غــرار دانيــال ولينغتــون
وسيفورا. وفي حين يعتبر تصوير ونشر الفيديو من السهولة بما كان، فذلك يعد أمرا مربحا أيضا. فقد
كد البعض أن صورة على الإنستغرام قد تدر قرابة  ألف يورو على حساب “ساناناس”، حيث أ
تحظى بنحو . مليون مشترك. وقد يصل المبلغ إلى بعض الآلاف من اليوروات، حيث أشار أحد
الأشخاص، المكلفين بالعلاقات مع إحدى صانعات المحتوى المؤثرات التي تعمل لصالح إحدى المحلات

ية الباريسية، إلى أن المبلغ قابل للنقاش “مثلما هو الأمر لدى بائع السجاد”. التجار

غالبــا مــا يتــم عــرض بعــض المنتجــات في شكــل “عــرض خــاص”، حيــث يقــوم واحــد أو مجموعــة مــن
صـانعي المحتـوى بـالترويج لمنتـوج مـن خلال مقطـع فيـديو سـواء كـان ذلـك علـى قنـاة المصـمم أو قنـاة
ية، ثم يقع نشره على مواقع التواصل الاجتماعي. في الأثناء، يعرض صانعو المحتوى العلامة التجار
ية وتسمح لصانعي رموز للتخفيض، تتيح  للمتصفحين التمتع بتخفيضات على موقع العلامة التجار

المحتوى بالحصول على عمولة البيع.

كــد أحــد الزبــائن الســابقين لوكالــة إنفلــونس فــور يــو، الــذي كــان عمــل في مجــال ألعــاب الفيــديو، أن أ
“الوكالة كانت تختص في العمل مع صانعي المحتوى الناشئين. وغالبا ما يتم مكافأة جهودهم من
خلال تقــديم عــروض خاصــة لهــم، ومنحهــم مجموعــة رمــوز تتيــح لهــم الحصــول علــى تخفيضــات أو
حقيبة تحتوي على مقتنيات هامة أو دفع مبالغ تتراوح بين  وألف يورو، وذلك في حال قاموا
بالحديث عن منتج ما”.  وتشير التقديرات إلى أن هذه العروض قد تكلف الشركة عشرات الآلاف من

الدولارات، خاصة إذا كانت موجهة إلى مصممة محتوى مؤثرة مختصة في مجال التجميل. 

يتم تحديد تسعيرة مثل هذه الخدمات بالنسبة لكل صانع محتوى بشكل مسبق، ولكن يمكن أن
يــة. وتعتــبر الأرقــام في بعــض تخضــع لبعــض التغيــيرات حســب العلاقــة الــتي تربطــه بالعلامــة التجار



الأحيان خيالية وليس فقط بالنسبة لصانعي المحتوى في مجال “نمط الحياة”. في هذا الصدد، أشار
أحد العاملين السابقين في نتوورك ميكسيكوم، أن واحدة من أبرز النجوم لديهم كانت قد رفضت
ــافي. ــغ غــير ك ــأت أن المبل ــات الفرنســية، حيــث ارت ــورو قــدمته إحــدى الشرك عقــدا بقيمــة  ألــف ي
واقترحـت إحـدى الشركـات الألمانيـة المبلـغ نفسـه علـى هـذه النجمـة، إلا أنهـا رفضـت ممـا دفـع الشركـة
لتقديم هذا المبلغ إلى إحدى صانعات المحتوى “الأقل شهرة” على اليوتيوب، حيث يتابعها مليوني

مشترك.

عندما تصبح صانعات الفيديو من الوجوه المعروفة المروجة لعلامة تجارية
خاصة بالتجميل على غرار” إيما كايككاب”، ترتفع الأرقام بشكل كبير

يتسـم نظـام التواصـل “الرقمـي” مـع نجـوم اليوتيـوب بالعديـد مـن الامتيـازات علـى غـرار الوصـول إلى
المســتخدمين علــى نطــاق واســع. فمــن خلال الإعلان لمنتــج مــا علــى أحــد الحسابــات المــؤثرة، يمكــن
الحصول على زبائن محتملين انطلاقا من مئات الآلاف من المتتبعين. ويعد قياس التأثير الحقيقي
غايــة في التعقيــد، ولكــن صانعــات المحتــوى علــى اليوتيــوب ينــشرن بشكــل منتظــم الروابــط المختصرة
للمنتجات على موقع بيتلي. ويتيح هذا الموقع احتساب عدد النقرات على كل رابط منها. وبالنسبة

لصانعي المحتوى الأكثر شهرة،  يمكن حساب ألاف النقرات على الروابط أسفل كل فيديو.

يــة خاصــة بالتجميــل علــى عنــدما تصــبح صانعــات الفيــديو مــن الوجــوه المعروفــة المروجــة لعلامــة تجار
غرار” إيما كايككاب” التي تعمل لصالح علامة ريمال أو إطلاق مجموعة من المنتجات الخاصة على
يــات غــرار إطلاق مــاري لــوبيز لأحمــر الشفــاه الخــاص بهــا مــاك، ترتفــع الأرقــام بشكــل كــبير. ومــن الذكر
المميزة لعلامة التجميل كيلز مع إحدى صانعات المحتوى على اليوتيوب، التجربة التي جمعتها بهيلان

لاغيستيلوا صاحبة “مدونة الفتيات”.

في هــذا الشــأن، أفــادت فيليــبين مــايتس أنــه “خلال ســنة  قــررت إنشــاء مبــادرة  صــندوق
منتجات التجميل مع هيلان، حيث جمعت فيها جميع المنتجات التي تفضلها وهو الأمر الذي لم تقم
بــه أي علامــة إلى حــد الآن”. وأضــافت مــايتس “لقــد كــانت المبــادرة الأولى مــن نوعهــا وحملــت توقيــع
هيلان. كان من الطبيعي أن يدفع لها، على الرغم من أننا نتجاوز  يورو في المجمل. إثر ذلك،
قررت هيلان نشر الفيديو على قناتها في اليوتيوب. وبعد ساعات قليلة تم إفراغ المخزون من المنتجات

وتوقفت مواقع كيلز عن العمل تحت ضغط الطلب المتواصل لمتابعي هيلان”.

لا تعقـد هـذه الشركـات دون مخـاطر، حيـث أفـاد بنجـامين برونشـويغ، أحـد العـاملين لـدى شركـة كيلـز
فيمـا يتعلـق بمجـال التجميـل، أن “شخصـية ومقومـات صانعـات المحتـوى قـد لا تتناسـب مـع جـوهر
ية. فضلا عن ذلك، يعد القسم الأكبر من المتابعين من فئة الشباب وليسوا بالضرورة العلامة التجار
من المشترين والجزء الآخر من المستهلكين، ليسوا من متابعي يوتيوب لا كما لا يعتبرون على تواصل

مع مثل هؤلاء المؤثرات.



أما الأمر الأكثر تعقيدا، يمكن أن تؤثر طرق العمل هذه على العلاقة بين صانعي المحتوى ومتابعيهم
الأوفيــاء. في هــذا الصــدد، أورد بنجــامين برونشــويغ أن “صانعــات المحتــوى يخــاطرن بخلــق حالــة مــن
ــن ســيكتشفون أن هــذا الإعلان مــدفوع الأجــر، خاصــة إذا ــابعين، الذي عــدم الاهتمــام مــن قبــل المت
تحدثت إحداهن على منتج تجميل لم يسبق لها أن تحدثت عنه. لا يمكننا أن نعامل المجتمع على
اعتبــاره غــير مــدرك لمــا يحــدث، حيــث أن صانعــات المحتــوى علــى اليوتيــوب الأكــثر شهــرة يعلمــن أنهــن
يـد مـن الأمـوال مـن أجـل الحـديث علـى منتـج معين، ممـا يجعلهـن أقـرب إلى قـادرات علـى طلـب المز

“فتيات إعلانات””.

 المصدر: سلايت

/https://www.noonpost.com/23462 : رابط المقال

https://www.slate.fr/story/162117/youtube-placement-produit-contenu-sponsorise
https://www.noonpost.com/23462/

