
 ..ية البودكاست لتسويق علامتك التجار
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ير: نون بوست ترجمة وتحر

كثر من نصف الأمريكيين الذين تزيد أعمارهم عن  سنة استمعوا إلى تشير الاحصاءات إلى أن أ
البودكاست واحد على الأقل خلال حياتهم، في حين قام ثلثهم بتحميل أو إجراء بث حي مرة واحدة

على الأقل خلال الشهر (قبل سنتين، كان هذا المعدل يبلغ واحد من كل أربعة أشخاص).

لم يشمل هذا الرقم عدد المستخدمين النشطين على موقع تويتر المنتشرين في كل أنحاء البلاد. ولو
أن معظـم الشركـات الـتي تضـع خططـا مسـتقبلية لم تتجاهـل أهميـة هـذه المنصـة الرئيسـية للتواصـل

عند تصميم استراتيجيتها التسويقية، لما غفلت عن تطوير البودكاست.

كثر من نصف المستمعين يحبذون أن يقوم أظهرت استطلاعات رأي أن أ
كثر من ثلث مقدمو البرامج بقراءة إعلانات التدوين الصوتي بأنفسهم، وأن أ

المستمعين اقتنوا المنتجات بعد الاستماع إلى تلك الإعلانات.

 

يــة بعين الاعتبــار أهميــة البحــث عــن استراتيجيــات التــدوين مــن الــضروري أن تأخــذ العلامــات التجار
الصوتي. لقد أصبحت المنافسة على الشراكات الفعالة على أشُدّها، حيث أنفقت الشركات الإعلانية
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على البودكاست حوالي  مليون دولار للوصول إلى المستمعين في سنة . وعلى غرار بقية
الشركات التسويقية الأخرى، تتميز إعلانات البودكاست بميزات وخصائص غريبة. ومع ذلك، يمكن
للشركات الذكية أن تستفيد بطرق عديدة من الاهتمام الواسع الذي تستقطبه هذه الوسيلة. ومن
يـة بشكـل فعّـال مـن أجـل تحقيـق هـذه الغايـة، تعـرفّ علـى بعـض النصائـح لتحسين علامتـك التجار

خلال شراكات الاستراتيجية للتدوين الصوتي.

دع مقدمي البرامج يقرأون إعلاناتك

يميـل مسـتمعو التـدوينات الصوتيـة إلى وصـف العلاقـة الشخصـية الـتي تجمعهـم بمقـدمي برامجهـم
المفضلة، الذين يعتمدون في كثير من الأحيان على الطابع الاجتماعي لهذه الوسيلة وذلك من خلال
يــد مــن نــوعه مــن شأنــه أن يفسر أســلوب النقــاش وإخــراط المســتمع. إن هــذا الارتبــاط العــاطفي الفر
بشكل أوضح سبب متابعة  بالمئة من مستمعي التدوينات الصوتية العاديين لمقدمي برامجهم
كثر من نصف المفضلين على وسائل التواصل الاجتماعي. كما أظهرت استطلاعات رأي مشابهة أن أ
كثر من المستمعين يحبذون أن يقوم مقدمو البرامج بقراءة إعلانات التدوين الصوتي بأنفسهم، وأن أ

ثلث المستمعين اقتنوا المنتجات بعد الاستماع إلى تلك الإعلانات.

يتمثل النقد الذي يمكن أن يتلقاه الإعلان باستخدام التدوين الصوتي في أنه في
حين يملك التلفزيون تصنيفات نيلسن ويحتوي إنستغرام على مجموعة من
مقاييس المشاركة والانطباع، لا توجد طريقة واضحة لحساب عدد الأشخاص

الذين ينصتون بالفعل إلى إعلانات التدوين الصوتي

 

كما هو الحال مع أغلب الأشخاص الذين يفضلون الحصول على توصيات من الأصدقاء والعائلة
بدلا من الغرباء، يستجيب المستمعون للإعلانات التي يقرأها مقدمو البرامج الذين تربطهم بهم علاقة
وثيقــة مقارنــة بــالممثلين المختــارين بشكــل عشــوائي. علاوةً علــى ذلــك، لا تقصي الإعلانــات الــتي يقرأهــا
مضيـف البرنـامج المسـتمعين مـن التجربـة في مجملهـا بالطريقـة الـتي يمكـن للإعلانـات القيـام بهـا عنـد
الظهور خلال برنامج تلفزيوني أو إذاعي. وبالتالي، يواصل المستمعون إيلاء الاهتمام للإعلانات المقروءة

أثناء فترات الاستراحة لأنهم ينخرطون مع مقدمي برامجهم المفضلين.

حساب عائد الاستثمار والجماهير المستهدفة

يتمثـــل النقـــد الـــذي يمكـــن أن يتلقـــاه الإعلان باســـتخدام التـــدوين الصـــوتي في أنـــه في حين يملـــك
يـون تصـنيفات نيلسـن ويحتـوي إنسـتغرام علـى مجموعـة مـن مقـاييس المشاركـة والانطبـاع، لا التلفز

توجد طريقة واضحة لحساب عدد الأشخاص الذين ينصتون بالفعل إلى إعلانات التدوين الصوتي.

كيد، تواجه كل وسيلة صعوبات لحساب العائد الاستثمار، ولكن يشرح موقع “ماركتينغ دايف” بالتأ
كيـف تساعـد الرمـوز الترويجيـة (قسـائم المغـادرة الـتي تختلـف مـن إعلان إلى آخـر)، والمجـالات الخاصـة



يـن الذيـن يشـير إليهـم)، إلى جـانب (الـتي يقـدّمها مضيـف برنـامج التـدوين الصـوتي لقيـاس عـدد الزائر
الاستطلاعات المتعلقة بالخروج، جميع المعلنين على قياس قيمة التحويل.

تعتمد إعلانات التدوين الصوتي على طريقة “افعلها بنفسك”، التي من شأنها
أن تفتح المجال أمام بعض الفرص الفريدة لإنشاء شراكات بث صوتي مع

ية العلامات التجار

 

يــق الاعتمــاد علــى يــادة عائــد الاســتثمار إلى الحــد الأقصى عــن طر علاوة علــى ذلــك، يمكــن للمعلنين ز
التدوين الصوتي للحصول على معلومات تفصيلية حول المستمع. وفي الواقع، تساعد المواقع، على
يـة علـى فهـم الفئـات الـتي تسـتقطبها غـرار “بـود سـيرفي”، إعلانـات التـدوين الصـوتي والعلامـات التجار

مثل هذه البرامج حتى يتمكنوا من توجيه إعلاناتهم بشكل مناسب.

كن مبدعا مع الشراكات

تعتمد إعلانات التدوين الصوتي على طريقة “افعلها بنفسك”، التي من شأنها أن تفتح المجال أمام
ية، أي أن القواعد التسويقية بعض الفرص الفريدة لإنشاء شراكات بث صوتي مع العلامات التجار
يــون أو الأطــراف المــؤثرة لا تنطبــق عليهــا بــالضرورة. فعلــى سبيــل المثــال، أبرمــت حانــة المحــددة للتلفز
“إليفانت وكاسل” التي تقع في مدينة شيكاغو اتفاقا بسيطا ولكنه فعّال مع شركة “بودكاست مايند

غاب” لتبادل فضاء التسجيل المعتاد كمكان لبث الإعلانات الأسبوعية.

مـن جهـة أخـرى، اسـتفادت الشركـات الأخـرى مـن المعلومـات الخاصـة الموجـودة في التـدوين الصـوتي،
حيــث أبرمــت شبكــة تــورنر التلفزيونيــة صــفقة حصريــة مــع “لاســت بودكاســت أون ذا لافــت” لإنتــاج
ية بالمحتوى الإضافي الذي زوّد المعجبين حلقة دعائية حول “تايمز تورسو ميردرز” مرفقة العلامة التجار
يــد مــن إعلانــات التــدوين الصــوتي الــذي أحبــوه أثنــاء تقــديمهم لمقــاطع مــن السلســلة التلفزيونيــة بمز

“المخلوق الفضائي” التي تعرضها شبكة تورنر التلفزيونية.

الاستفادة من البث الحي

من أولى المسلسلات التي استخدمت التدوين الصوتي هي سلسلة الجرائم “سيريال” لسارة كونيغ،
الــتي عُرضــت علــى الإذاعــة الوطنيــة العامــة. ونظــرا لأســلوبها الصــحفي المتعمّــد، كــان مــن الصــعب
ترجمتهـا إلى أداء حـي. ولكـن الزمـن تغـيرّ. وبينمـا لا تـزال إنتاجـات المسـلسلات تـزدهر، أصـبحت هنـاك
أيضــا أشكــال مرتجلــة تتناســب جيــدا مــع البــث في الــوقت الفعلــي. وكــانت النتيجــة تمثــل طفــرة في
إنتاجــات التــدوين الصــوتي الحــي الــتي وقــع الترويــج لهــا نتيجــة للارتبــاط العــاطفي الــذي جمــع بين

المعجبين ومقدمي البرامج.

توفر شعبية وكثافة استخدام التدوين الصوتي المباشر بعض الفرص الفريدة



للعلامات التجارية

 

لا تقل الشبكات الاجتماعية المحيطة بالتدوين الصوتي أهمية عن التدوين في حد ذاته. فعلى سبيل
المثال، غالبًا ما يُعرفّ الحاضرون حلقات سلسلة “جريمتي المفضلة” التي تُعرف باسم “ميردرنوس”،

بأنها تمثل الروابط المتشكلة حول شخصيتهم المفضلة.

يــة، يــدة للعلامــات التجار تــوفر شعبيــة وكثافــة اســتخدام التــدوين الصــوتي المبــاشر بعــض الفــرص الفر
حيــث أنشــأت شركــة المرتبــات “كــاسبر”، الــتي تعتمــد استراتيجيتهــا التسويقيــة علــى التــدوين الصــوتي
طوال لسنوات، “كاسبر بودكاست لونج” لصالح “مهرجان فالشر” لسنة ، الذي يتطرق إلى
ية للشركات التي تقدر قيمة كيف يمكن للتدوين الصوتي أن يكون أداة فريدة وقوية للعلامات التجار

وفعالية الشراكات المبتكرة.
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