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ترجمة وتجرير فريق نون بوست

في الوقت الذي كان فيه مرشحو الرئاسة الديمقراطيون يتصارعون فيما بينهم في مرحلة التصويت
المبكر في مختلف الولايات خلال سنة ، أنشأت حملة إعادة انتخاب دونالد ترامب آلية إعلان
يـدها متطـورة علـى مواقـع التواصـل الاجتمـاعي للتواصـل مـع النـاخبين المحـافظين وتطـوير قائمـة بر

الإلكتروني وتحسين خدمة الرسائل.

 يظهــر تحليــل حــديث أجرتــه صــحيفة “الغارديــان”، أن حملــة ترامــب أنفقــت علــى مــدار ســنة
كـــثر مـــن  ألـــف إعلان مختلـــف علـــى فيســـبوك. وضمـــن هـــذه حـــوالي  مليـــون دولار علـــى أ
الإعلانات، تصدرت بعض الصور ومقاطع الفيديو أخبار الصفحة الأولى نظرا لمحتواها الذي يحرض

على كراهية الأجانب، وإشاعة الف، والحقد والمغالطات.

لكن الحملة تقوم كذلك على أسلوب معتاد في الترويج تنتهجه منصات التواصل الاجتماعي يقوم
 تسويقيــة كلاســيكية مصــممة لجمــع بيانــات المســتخدمين. ويبــدو أن حملــة ترامــب الــتي

ٍ
علــى حيــل

يـادة المشاركـة بمجـرد تعـرض هـذه الإعلانـات، الـتي تعتـبر خاليـة مـن المحتـوى إلى حـد كـبير ومصـممة لز
القيام بطلب بسيط مرارا وتكرارا، كانت فعالة.
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أثـار تفـوق ترامـب علـى فيسـبوك مخـاوف الـديمقراطيين. وفي تصريـح لـه لصـحيفة “الغارديـان”، أورد
ــراد بارســكال، الــذي صــمم حملــة ترامــب الرقميــة خلال ســنة  وعينــه ترامــب مــدير حملتــه ب
الانتخابيــة لســنة ، في إطــار تبجحــه بتطــور الحملات علــى فيســبوك: “تركــز الحملــة علــى جمــع
يـد أن نعـرف مـن أنـت وكيـف تفكـر البيانـات، إذا حاولنـا التواصـل معـك في العـالم الافـتراضي، فنحـن نر
لننقلـك إلى قواعـد البيانـات التابعـة لنـا، وذلـك حـتى نتمكـن مـن تطويعهـا والتعلـم مجـددا لنفهـم مـا

يحدث”.

توضيحًا للطريقة التي يتوخاها ترامب في التواصل مع الأمريكيين على فيسبوك في دورة انتخابات
، أنشــأت صــحيفة الغارديــان” قاعــدة بيانــات تضــم جميــع إعلانــات الحملــة البــالغ عــددها
. إعلان الــتي أطُلقــت في خضــم حملــة ، بالاعتمــاد علــى واجهــة برمجــة التطبيقــات
لأرشيف الإعلانات السياسية على فيسبوك (إيه بي آي). ويعتبر هذا التحليل لإعلانات حملة إعادة

انتخاب ترامب على فيسبوك الأكثر شمولية حتى الآن.

يتفوق ترامب على منافسيه الديمقراطيين على فيسبوك. والمرشح الديمقراطي الذي يتصدر قائمة
المــرشحين الأكــثر إنفاقــا هــو تــوم ســتاير بـــ . مليــون دولار مقابــل . إعلانــا فقــط نــشر علــى
المنصة الافتراضية على مدار السنة، بينما يعد العمدة السابق لبلدة ساوث بيند في ولاية إنديانا، بيت

باتيغياغ، هو الأقرب من العدد الجملي لإعلانات ترامب بـ . إعلانًا.

 

كــل مــا يمكــن قــوله بشــأن الإعلان الوحيــد الــذي يعتــبر ناجحــا مــن بين مئــات الآلاف مــن الإعلانــات
المنشورة على فيسبوك ضمن حملة ترامب لسنة ، أنه كان مضجرا بامتياز. وقد ورد في نص
هذا الإعلان الذي يظهر في أعلى صورة ترامب ما يلي: اعتمد “استطلاع الموافقة الرسمي”. “اعتمد
اســـتطلاع الموافقـــة الرســـمي وصـــوت لترامـــب الليلـــة قبـــل : ليُحتســـب صوتـــك في النتـــائج

الرسمية”. 

تهدف إعلانات “استطلاع الموافقة الرسمي” إلى جعل مؤيدي ترامب يقومون بـ “مسح أداء وظيفي”
مصمم لجمع عناوين البريد الإلكتروني. وقد حصدت الرسالة المتكونة من جملتين مكررتين تظهران



في أعلى صور دونالد ترامب . مليون “انطباعا” على الأقل، وهو مقياس يشير إلى عدد المرات
التي عرض فيها الإعلان للمستخدمين. أطلقت الحملة هذا الإعلان مئات المرات كل بضعة أيام بعدد
كتـوبر/ تشريـن الأول وديسـمبر/كانون الأول، علـى إجمـالي يصـل إلى  مـرة، وذلـك بين شهـري أ

الرغم من أن الموعد النهائي الذي تكرر في نص الإعلان كان “الساعة : في نفس الليلة”.

 . نموذج عن مضمون إعلانات فيسبوك الأكثر شعبية لحملة ترامب 

يعتبر أي تحليل لإعلانات فيسبوك محدودا، لأنها تصور جانبا واحدا من جوانب الحملة السياسية؛
كثر “ما هو ناجع على فيسبوك”. ما فالرسائل التي تُكون صالحة على المنصة لا تعكس بالضرورة إلا أ
يوفره فيسبوك من بيانات من خلال واجهة برمجة التطبيقات لأرشيف الإعلانات السياسية محدود
أيضًـــا. وفي حين أن الحملات قـــد تأخـــذ بعين الاعتبـــار العديـــد مـــن العوامـــل عنـــد تحديـــد مجموعـــة
الناخبين الذين يجب استهدافهم من خلال إعلان ما، فإن فيسبوك لا يوفر للباحثين والصحفيين
سوى معلومات ديموغرافية وجغرافية حول الفئة العمرية والجنس التي حقق فيها الإعلان أفضل
أداء (مثلا  بالمئة ممن شاهدوا الإعلان هم رجال تتراوح أعمارهم بين  و سنة و بالمائة

منهم في تكساس).

لا يوفر فيسبوك سوى بيانات حول الأموال التي أنفقت وعدد الانطباعات لكل مجموعة إعلانات.
 أو) . مســتخدما لفيســبوك مــا ينــاهز  إلى  ووفقًــا للبيانــات المتــوفرة، شاهــد مــن
بالمائة) من الإعلانات التي عرضتها حملة ترامب في سنة . يعني هذا الفارق غير الدقيق أنه في

مجموع يمكن لهذه الإعلانات أن تحصد من  حتى  مليون انطباع بغض النظر عن المكان.



جعل فيسبوك من تحليل العنصر “الإبداعي” عسيرا في الإعلانات السياسية. تنشأ إعلانات فيسبوك
مثل المنشورات التي يمكن للمستخدم العادي نشرها، مع جزء من النص (“النسخة”) أعلى صورة
أو مقطع فيديو ورابط مؤدي لصفحة أخرى. وتسمح واجهة برمجة التطبيقات لأرشيف الإعلانات
السياســية بتنزيــل النســخ الـــ . الإعلانيــة الخاصــة بترامــب فقــط وليــس الصــور أو مقــاطع

الفيديو.

بعبارة أخرى، لا يمكن الولوج إلى الصور أو مقاطع الفيديو إلا من خلال عناوين يو آر إل الفردية، التي
تتوفر في شكل يتطلب استخدام “رمز الدخول”. كان استخراج الابتكار من عناوين يو آر إل لجميع
الإعلانــات البــالغ عــددها . إعلان يتجــاوز قــدراتنا التقنيــة. ومــع ذلــك، يــوفر التحليــل رؤيــة
جديــدة حــول الرسائــل الــتي اختــارت حملــة ترامــب الاســتثمار فيهــا ومــا الــذي يجعــل نــاخبي ترامــب

يشاهدونها وينقرون عليها. 

إعلانات سلع حملة ترامب

مرور سنة على إعلانات ترامب
أنفقــت حملــة ترامــب . مليــون دولار علــى . مــن إعلانــات فيســبوك المختلفــة في ســنة
. مليار مرة. في الواقع، لم تقدم الحملة .مليون و  والتي شوهدت ما بين ،
رسالــة مختلفــة تمامًــا. بــدلاً مــن ذلــك، كمــا حــدث مــع إعلان “اســتطلاع الموافقــة الرســمي”، عُرضــت
مئات الاختلافات البسيطة في عدد أقل من الإعلانات المتميزة. عثرنا على  إصدارًا متميزًا من
كثر من ثلاثة آلاف إصدار. النسخة الإعلانية، حيث أدُيرت الحملة في أي مكان من إصدار واحد إلى أ
في بعــض الحــالات، تظهــر الاختلافــات داخــل شريحــة معينــة مــن الإعلانــات (أي عنــدما تكــون هنــاك
اختلافات في الصورة أو الفيديو المصاحب لنسخة الإعلان) ولكن ليس في إعلانات أخرى (أي إذا كان

الاختلاف الوحيد يعتمد على خيارات استهداف الحملة).



في الــوقت الــذي ينــشر فيــه ترامــب إعلانــات علــى صــفحة فيســبوك علــى مــدار الســنة، تصاعــدت في
الخريف حدةّ الاستفسارات حول اتهامات سحب الثقة الموجهة إليه. كان يوم الجمعة  أيلول/
كثر يوم أنُفقت فيه مبالغ طائلة على إعلانات فيسبوك (. دولار أمريكي) ــ واليوم سبتمبر أ
نفسه الذي صدر فيه بلاغ أوكرانيا. أما اليومان الثاني والثالث الأكثر تكلفة فكانا يومي  و كانون
الأول/ ديســمبر ـــ الجمعــة والســبت بعــد اقــتراح عزلــه مــن قبــل مجلــس النــواب. وكــان اليــوم الرابــع
موافقـا لــ  تشريـن الثـاني/ نـوفمبر، بعـد يـوم مـن بـدء جلسـات الاسـتماع في مجلـس النـواب بشـأن

سحب الثقة.

القضايا والأعداء
إذا حــاولت اســتنتاج القضايــا الأكــثر أهميــة بالنســبة للنــاخبين الأمــريكيين مــن إعلانــات الرئيــس علــى
فيسـبوك، تجـد أن الشاغـل الأول للنـاخبين لم يكـن الرعايـة الصـحية (كمـا أظهـرت اسـتطلاعات الـرأي
المسـتمرة) وإنمـا المخالفـات المفترضـة في وسائـل الإعلام الرئيسـية. بعبـارة أخـرى، وردت وسائـل الإعلام
كثر من أي قضية أخرى. و”أخبارها المزيفة” في . بالمئة من إعلانات ترامب في سنة  – أ
وتأتي قضية ترامب المميزة ــ الهجرة والجدار الحدودي ــ في المرتبة الثانية، ثم تتبعها إجراءات سحب

الثقة، والاقتصاد، وحقوق السلاح، والمحكمة العليا.

من جهة أخرى، تظهر المقترحات والمبادرات السياسية الفعلية بشكل أقل تواترًا، على الرغم من أن



الحملـة عرضـت شرائـح صـغيرة جـدًا مـن الإعلانـات حـول “قـانون الخطـوة الأولى”، والإجـازة العائليـة
مدفوعة الأجر، و”اختيار الرعاية الصحية”، والقسوة على الحيوانات بشكل مثير للاهتمام. في حين لم

يذكر إعلان واحد أزمة المناخ أو البيئة.

 إعلانات حملة ترامب حول الإساءة إلى الحيوانات تُظهر صورا لحيوانات لطيفة. 

ــة عــدد ــات ترامــب، حيث عرضــت الحمل ــر الأعــداء السياســيين والمظــالم ســمة شائعــة في إعلان إن ذك
كثر بـ  أضعاف من عدد الإعلانات التي تذكر الإرهاب، إعلانات تذكر عبارة “مطاردة الساحرات” أ
يبـا بنفـس وعـددا مـن الإعلانـات المتعلقـة بخططـه الخاصـة للتجـارة أو الاقتصـاد الـتي يعـد عـددها تقر
عـــدد الإعلانـــات الـــتي تحـــذر مـــن “الاشتراكيـــة”. كمـــا ذكـــرت العديـــد مـــن الإعلانـــات خصـــوم ترامـــب
كــثر الأشخــاص المذكــورين السياســيين بالاســم، وكــانت رئيســة مجلــس النــواب نــانسي بيلــوسي، مــن أ
(والمتهجــم عليهــم)، يليهــا زعيــم الأقليــة في مجلــس الشيــوخ تشــاك شــومر، ورئيــس لجنــة المخــابرات
يا أوكاسيو-كورتيز وإلهان بمجلس النواب آدم شيف، والنساء اليمينيات: على غرار النائبة ألكساندر

عمر.

يذكر عدد قليل نسبيا من إعلانات ترامب خصومه الديمقراطيين المحتملين لسنة ، على الرغم
يـن وجـو بيـدن وبيرني سانـدرز وبيتـو أوروك في بعـض الإعلانـات بالاسـم. مـن ذكـر كـل مـن إليزابيـث وار
كثر الأشخاص الذين ذكرتهم كانت وارن التي أشُير إليها بكتابتين مختلفتين لكلمة “بوكاهونتاس”، أ

الإعلانات وأولهم. 

ربما اعتاد الأمريكيون على لغة ترامب الخشنة المستخدمة على تويتر وخلال تجمعاته، كما وضعت
ــــاته علــــى فيســــبوك.  بالإضافــــة إلى تســــمية وارن ــــة في إعلان ي ــــير مــــن لمســــاته الشعر ــــه الكث حملت
“بوكاهونتـاس” أو “بوكوهونتـاس”، أشـار ترامـب إلى سانـدرز باسـم “بـيرني المجنـون” وأشـار إلى بايـدن
باســم “جــو النعســان”، وغالبــا مــا تُلقــب بيلــوسي “بالكاذبــة والمحتالــة”. سُــمي شيــف بـــ “آدم شيــف



الصغير” أو “شيف الماكر”، وأشُير إلى عضو الكونغرس الديمقراطي أل غرين، الذي مثل أول الداعين
يــن”، وســمي الــديمقراطيون في الكــونغرس بشكــل عــام بـــ لعــزل ترامــب، بـــ “منخفــض الذكــاء أل غر

“الهمج الديمقراطيين عديمي الفائدة”.

ض العديد من إعلانات الفيديو تسجيلات صوتية تحتوي على تحذير لترامب من أن تهدد أحداث
ِ
تعر

ســخيفة، مثــل تلــك الــتي يزعــم فيهــا أن الــديمقراطيين “يشجعــون بصراحــة ملايين الأجــانب غــير
الــشرعيين”، بـــ  “تــدمير أمتنــا”. في بعــض الأحيــان، تبــدو هــذه التســجيلات غــير متماســكة، حيــث أورد
ترامب في أحد مقاطع الفيديو قائلا: “إنهم يمتلكون صائدي السحرة، ولديهم كل هذا الهراء، وهل

تعلم، يدرك الناس ذلك، وهذا هو السبب في أن أعدادنا في الاستطلاعات مرتفعة للغاية”. 

تستخدم الإعلانات المتعلقة بالهجرة الكلمات والصور المظلمة خاصة، وهو ما يثير الخوف من “قافلة
بعد القافلة” من المهاجرين أو ما يحث الناخبين على التصويت بنعم أو لا على “ترحيل المهاجرين
غير الشرعيين”. وفي الواقع، استخدم إعلان عُرض بعد بدء التحقيق في الإقالة صور جوزيف ستالين
وفيدل كاسترو وأعضاء المجموعة الهامشية للحزب الشيوعي الثوري وهم يحرقون العلم الأمريكي،
للإيحــاء بــأن المــرشحين الــديمقراطيين كــانوا “يــدمرون القيــم الأمريكيــة”. ويقــول الإعلان، قبــل ظهــور

ترامب تحت سماء زرقاء “رجل واحد فقط يمكنه إيقاف هذه الفوضى”.

 إعلانات حملة ترامب حول الهجرة

انقر، انقر، انقر
ــات ترامــب نوعــا مــن ــة والخــوف، حيــث تعتمــد العديــد مــن إعلان لا يقتصر الأمــر علــى الهلاك والكآب
التسويق البهيج والوطني الذي يتوقعه المرء من بيع الأثاث في صالة العرض في الرابع من تموز/ يوليو.
قــد لا تســتهدف هــذه الإعلانــات المنــافسين الــديمقراطيين لترامــب، لكــن يبــدو أنهــا تساعــد في جمــع
التبرعات الكبيرة لحملة إعادة الانتخاب. صممت إعلانات فيسبوك للحث على اتخاذ إجراءات عبر
الإنترنــت، ومــن الواضــح أن جميــع إعلانــات حملــة ترامــب تهــدف بشكــل واضــح إلى إنتــاج واحــد مــن
أربعــة: التــبرع بالمــال وحضــور تجمــع أو شراء ســلع الحملــة أو تزويــد الحملــة بعنــوان البريــد الإلكــتروني

للمستخدم أو رقم هاتفه المحمول. 

لتحقيق هذه الغايات، يبدو أن الحملة تستخدم بعض الحيل التسويقية الأساسية والمحفزة للنقر،
التي ليس لها أي علاقة تذكر بالسياسة الرئاسية. من بين تلك الإعلانات التي تسعى إلى الحصول
على معلومات المستخدم، نذكر على سبيل المثال، أرقام ضخمةً حول مسابقة من نوع ما. عرضت
حملـة ترامـب  إعلانًـا علـى فيسـبوك يـروج لمسابقـات الفـوز بقبعتين مـوقّعتين – “قبعـة مليـون
فقـط يجعـل أميركـا عظيمـة مجـددًا” و”أول قبعـة لنبقـي أميركـا عظمـى”. وتشمـل المسابقـات الأخـرى
كثر من  ألف إعلان تطلب وجبات مع ترامب في محطات مختلفة للحملات. كما عرضت الحملة أ
من المؤيدين توقيع “بطاقات” مختلفة لعائلة ترامب – لعيد ميلاد دونالد وعيد ميلاد ميلانيا وعيد



الميلاد وعيد الحب وعيد الشكر والعام الجديد.

كانت الاستطلاعات المشابهة لاستطلاع الموافقة الرسمي شكلاً شائعًا من عملية جمع البيانات، حيث
وقـع تشجيـع المسـتخدمين علـى النقـر علـى مجموعـة واسـعة مـن الأسـئلة التبسـيطية ولكـن الجذابـة

على ما يبدو:

هل ستختار ترامب أم الديمقراطيين في ؟

استطلاع رأي نيويورك تايمز حول خضوع ترامب للمساءلة

استطلاع الرقابة المفروضة على ترامب

هل يجب أن يُعزل ترامب؟ نعم أم لا؟

تأمين الحدود؟ نعم أم لا؟

تصويت حول اشتراكية الرئيس ترامب

هل تعد وسائل الإعلام منصفة تجاه الرئيس؟

في إصـدار مـن الحملـة السياسـية يقـوم علـى اختبـار شركـة بزفيـد الـذي لا يقـاوم، تـوجه الاسـتطلاعات
المستخدمين إلى ملأ استمارة حيث يجب عليهم إدخال عناوين بريدهم الإلكتروني أو أرقام هواتفهم
المحمولة لتسجيل إجابتهم. تستخدم الإعلانات التي تشجع على التبرعات اللغة لزيادة الإلحاحية –
وغالبا ما تحتوي على وعود بأن تُضاعف “التبرعات”. في أوقات مختلفة على مدار السنة، عرضت
الحملــة إعلانــات تعــد بــأن التبرعــات ســتتضاعف “بمــرتين” و”ثلاث مــرات” و “أربــع مــرات” وحــتى
“خمس مرات”. ولكن لا ترتبط الإشارات المتكررة إلى “المواعيد النهائية” بالموعد النهائي الفعلي الذي

حددته لجنة الانتخابات الفيدرالية.

يمكن رصد استراتيجية أخرى لتجميع رسائل البريد الإلكتروني وهي نداء يطلقه ترامب تحت شعار
“أضــف اســمك” إلى العديــد مــن المطــالب أو القــوائم، لإقناعــك كمتلقــي بــأن ترامــب ســيقرأ القائمــة،
و”ســيبحث عــن اســمك”. وكلمــا ارتفــع عــدد رسائــل البريــد الإلكــتروني وأرقــام الهواتــف الــتي تجمعهــا

حملات ترامب، قلت الحاجة إلى الاعتماد على فيسبوك للتواصل مع هؤلاء الناخبين.

 أمثلة لإعلانات ترامب التي تحث مؤيديه على التبرع بالمال لحملته



إشارة للمستقبل؟
تجعـــل البيانـــات المحـــدودة جـــدا الـــتي يُتيحهـــا فيســـبوك مـــن المســـتحيل كشـــف مـــدى تعقيـــد آليـــة
الاستهداف التي تقوم عليها إعلانات ترامب. لكن يمكن أن توفر شريحة صغيرة من الإعلانات التي
أطُلقت في نهاية سنة  معاينة للحملات الهجومية المستهدفة. بين  كانون الأول/ ديسمبر
و كانون الأول/ ديسمبر، عرضت حملة ترامب إعلانات فيديو تستهدف  من أعضاء مجلس
النـواب الأمريـكي بالاسـم – فقـط داخـل ولايـاتهم الأصـلية (وربمـا داخـل منـاطق الكـونغرس الخاصـة
بهم). وكان جميعهم ديمقراطيين وقع انتخابهم لأول مرة في سنة ، ويمثلون جميعًا الدوائر

. التي صوتت لصالح ترامب في سنة

باختصــار، ســيبطل تصــويت ممثلكــم لعــزل ترامــب “تصــويتكم”. كــان اســتثمار الحملــة في الإعلانــات
بسيطا نسبيًا – حوالي  ألف دولار. ومع ذلك، شاهد هذه الإعلانات في كل منطقة من مناطق
كـبر بكثـير مـن الحـد الأدنى لفـوز كـل الكـونغرس العـشر مـا لا يقـل عـن  ألـف شخـص – وهـو عـدد أ

. ممثل في انتخابات

هل سيحدث فيسبوك الفرق
يُعــد التنــاقض بين إعلانــات ترامــب علــى فيســبوك وإعلانــات المــرشحين الــديمقراطيين صارخــا، حيــث
تهيمن برامج الناخبين الديمقراطيين للرعاية الصحية وتغير المناخ والقدرة على تحمل التكاليف في
الجامعات وغيرها من قضايا المعيشة على رسائل الديمقراطيين – والتي غالباً ما تهدف إلى الإقناع
بدلاً من الإلهام. يمثل عمدة مدينة نيويورك السابق، مايكل بلومبرغ، المرشح الذي يمكن أن تنافس

حملته على فيسبوك حملة ترامب.

بعد الدخول في السباق في أواخر تشرين الثاني/ نوفمبر، استثمر الملياردير على الفور في حملة ضخمة
كـثر مـن سـتة ملايين دولار علـى . إعلانًـا – وحصـل علـى عـدد علـى هـذا الموقـع، حيـث أنفـق أ
كثر من سنة كاملة في كثر من منافسيه الأساسيين الذين أمضوا أ كثر من  مليون) أ انطباعات (أ

تنظيم الحملات.

عمومــا، كــانت حملــة بلــومبرغ تحــاكي بعــض جــوانب حملــة ترامــب، حيــث عرضــت مئــات الاختلافــات
البسيطة في إعلانات مماثلة التي تهدف إلى إثارة غضب المشاهدين من خلال عرض إعلانات سلبية
حـول ترامـب. إلى جـانب ذلـك، بـدأت حملـة بلـومبرغ، في كـانون الثـاني/ ينـاير، في عـرض مجموعـة مـن

الإعلانات التي تضم مشاهد لحيوانات لطيفة ومعرضة للخطر.

 



 نشر مايك بلومبرغ أيضًا إعلانات على صفحة فيسبوك عن الحيوانات الرائعة والمعرضة للخطر.

مازلنا بحاجة إلى التريثّ للتحقق مما إذا كانت هذه الحيل ستُترجم إلى نصر. ولكن الفكرة القائلة إن
إعلانـات ترامـب علـى فيسـبوك كـانت حاسـمة في سـنة ، قـد حظيـت بتأييـد السـلطة التنفيذيـة
مــؤخرًا الــتي عينــت أنــدرو بوســورث للإشراف علــى إدارة إعلانــات فيســبوك في ذلــك الــوقت. في هــذا
الشـأن، كتـب بوسـورث في مـذكرة مسربـة “هـل كـان فيسـبوك مسـؤولاً عـن انتخـاب دونالـد ترامـب؟
أعتقد أن الإجابة هي نعم، ولكن ليس للأسباب التي يفكر بها أي شخص. لم يُنتخب بسبب روسيا أو
المعلومــات المضللــة أو بفضــل تحليلات شركــة كامبريــدج أناليتيكــا. لقــد انُتخــب لأنــه أدار أفضــل حملــة

إعلانية رقمية رأيتها على الإطلاق من أي معلن منذ فترة”.
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