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يعد المشهد الحالي للناشرين يصم الآذان، فمع قيام الجميع بإنتاج المحتوى بشكل كثيف، يجد القراء،
كثر من . مليون مدونة يوميا. والناشرون، صعوبة في اختراق الضوضاء. في الحقيقة،  يقع  نشر أ
وهذه مجرد منشوارت لمدونات. تنامى إنتاج المؤسسات الإعلامية، لكن معدلات مشاركتها الإجمالية
ــاشرين أن محــاولتهم لشــق طريقهــم عــبر كــل هــذه ــد مــن الن ــدرك العدي ــوط. لا ي اســتمرت في الهب

الضوضاء من خلال إنتاج كمية كبيرة من المحتوى ليست إستراتيجية ناجعة. 

تعد المؤسسات الإعلامية التي تعيش وتزدهر في هذا المناخ هي تلك التي أخذت الوقت الكافي للنظر
في ســلوك القــارئ والطلــب والمشاركــة ومعالجــة مشاكــل إنتــاج المحتــوى مــع أخــذ هــذه الحقــائق بعين
الاعتبار. كما أنهم يركزون على إنتاج المحتوى الذي يتماشى مع اهتمامات قراءهم أولا والذي ليس
مــن المحتمــل أن يصــبح عتيقــا أو مرتبطــا بتــاريخ معين علــى الفــور. ينتجــون مقــالات ذات قــدرة علــى

الصمود مع الوقت حتى على المدى الطويل. 

https://www.noonpost.com/37583/
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https://techjury.net/blog/blogs-published-per-day/#gref


مرحبا بالمحتوى طويل المدى
يشمل المحتوى طويل المدى جميع المحتويات التي تساهم في ارتفاع حركة مرور الموقع لأكثر من ثلاثة
أيام بعد النشر. لذلك، نحن نستطيع تمييز ومعرفة المحتوى الدائم الذي لا تنتهي فترة صلاحيته. في
يقـــة رائعـــة لتســـليط الضـــوء علـــى المحتـــوى أعمـــاق مختبراتنـــا، توصـــل علمـــاء البيانـــات لـــدينا إلى طر
الاسـتثنائي. وقـع مقارنـة المقـالات عاليـة الأداء بالمقـالات المنشـورة في الثلاثين يومـا الماضيـة. في حـال كـان
ترتيبهـم الأعلـى مـن هـذه المقـالات الحديثـة، فسـيقع تصـنيفها مـن ضمـن المقـالات الدائمـة. يقـع تكـرار
ذلك شهرا بعد شهر حتى يتوقف هذا المحتوى عن الأداء بشكل جيد. دون النظر إلى أنواع  المواضيع
التي تتناولها هذه المقالات، ربما كنت تتوقع أن المحتوى الدائم لا يتأثر بعامل الوقت ولا يعدو عتيقا،

وأنت على حق  في ذلك.

هنــاك فوائــد عديــدة لإنتــاج هــذه الأنــواع
من المقالات

ية، ويوجه باستمرار حركة المرور  إلى نطاقك ويحتل مكانة يزيد المحتوى الدائم من نفوذ العلامة التجار
قيّمة في تصنيفات محرك البحث لأشهر، أو حتى لسنوات منذ وقت نشره لأول مرة. كما أن المحتوى
ية الوجهة يارات البحث القيمة وجعل علامتك التجار الأبدي يعد الأداة الأكثر فاعلية للاستفادة من ز

الرئيسية للبحث عن موضوع معين.

إلى جانب تحويل الناشرين إلى مصادر مرجعية في محركات البحث، فإن المحتوى  الدائم لديه القدرة
يـز مكانتـك علـى مواقـع التواصـل الاجتمـاعي. يقـع إعـادة اكتشـاف هـذا النـوع مـن المحتـوى علـى تعز

باستمرار وإعادة مشاركته عبر الإنترنت، مما يوفر تدفقات قيمة ثابتة لناشره بشكل مستمر.

وفقًــا للنتــائج الــتي توصــلنا إليهــا، يولــد المحتــوى الــدائم معــدلات مشاركــة أعلــى مــن أي نــوع آخــر مــن
ية وتصفح المزيد المحتوى. كما يشجع الجمهور على التواصل، وإعادة التواصل، مع العلامات التجار

من الصفحات وقراءة المزيد من المقالات وقضاء وقت إضافي على الموقع الخاص بالناشر.



أي المحتويات لها تأثير مستمر؟
بغرض التعرف على كيفية إنتاج محتوى له صلة بالواقع بشكل دائم، قمنا باختيار مقالات تعود إلى
 مؤسسة إعلامية مختلفة، ومقارنتها واحدة تلو الأخرى. ثم اخترنا المقالات المنتقاة بعناية والتي

ولدت معدلات مشاركة عالية بشكل خاص لدراستنا.

كــانت غالبيــة المقــالات الــتي تلــبي طلبنــا مــن أقســام الاقتصــاد في مواقــع الأخبــار. ســاهمت المواضيــع
كــبر عينــة مــن المقــالات، في حين جــاءت بقيــة المقــالات مــن العــالم الرقمــي والجريمــة الاجتماعيــة بثــاني أ
ية أخرى. عند قراءة المقالات، لاحظنا أن معظمها يقع تحت والأقسام التي تهم المرأة من مواقع إخبار
الفئــة ذاتهــا. في الواقــع، يمكــن وصــف ثلــث المحتــوى الــذي تــم تحليلــه بأنــه “شرح تفصــيلي لبعــض
كــبر مجموعــة مــن المقــالات تحــت تصــنيف “القصــص الأحــداث، أو أدلــة إرشاديــة”.  وكــانت ثــاني أ
الطويلـة” الـتي نـاقشت قضايـا مهمـة مثـل اللقاحـات ضـد السرطـان، بينمـا تطرقـت المقـالات الأخـرى
الدائمة والناجحة إلى الأعمال البشرية العظيمة التي أعجبت أو ألهمت الكثيرين، مثل  الأحداث التي

تبرهن على الشجاعة.

الرسم البياني: نسبة المقالات الدائمة مرتبة حسب الأقسام.



مثالان جيدان
كثر من يوم واحد بمثابة عامل حقيقي يصنع يمكن أن تكون المقالات التي تشرك القراء لفترة أطول أ
كيـد، تتطلـب بعـض الفـارق لغـرف الأخبـار، خاصـة فيمـا يتعلـق ببنـاء جمـاهير أوفيـاء ومتفـاعلين. بالتأ
ير والمزيد من الابتكار في طريقة تقديمها. من القصص الدائمة مزيدا من الجهد في عملية إعداد التقار

كبر من الفائدة لغرفة الأخبار؟ هذا المنطلق، لسائل أن يسأل هل هذه القصص تعود بقدر أ

في هــذا الســياق، نــشرت صــحيفة “زود دويتشــه تســايتونج” الألمانيــة اليوميــة مقــالا يهــدف إلى متابعــة
تطورات صفقة حظيت بموافقة الائتلاف الكبير قبل تشكيل حكومة في ألمانيا. وقد كان هذا الموضوع
مثـــيرا للاهتمـــام، حيـــث وقـــع تشكيـــل الائتلاف مـــن قبـــل المحـــافظين والاشـــتراكيين الـــديمقراطيين

واستغرق الأمر  يوما لتشكيل الحكومة بعد الانتخابات.

هنــاك الكثــير مــن الإمكانــات، ولكــن كيــف
تجعلها مثيرة للاهتمام؟

حلل صحفيو زود دويتشه تسايتونج الصفقة المكونة من  صفحة ووجدوا  مشكلة تعهد
التحالف بحلّها. خلال هذا المقال، سلطوا الضوء على هذه التعهدات وسعوا إلى تحديث وضعيتها
بشكل مستمر. كان هدفهم الأقصى هو مساءلة الحكومة. عمل خمسة مراسلين على تحرير هذا
المقـال وقـد حصـد مشاركـات كـبيرة ولا يـزال وثيقـة عمـل حيـة. تبعـا لذلـك، لا عجـب أننـا نصـنف هـذا

المقال من ضمن المقالات الدائمة.

من المحتمل أن مواضيع السياسة تعد من المواضيع المملة للعديد من القراء. ولكن من خلال خلق
نهج مبتكر، يمكنك تحويله إلى موضوع قادر على صنع الفارق وخلق حركة المرور على الويب لأسابيع
وأسـابيع. علـى سبيـل المثـال، أجـرى موقـع تـابع لبوابـة الأخبـار دي برسـغروب، ويعـرف باسـم “آي دي
الهولنــدي” اســتطلاعا للــرأي حــول الانتخابــات المحليــة في هولنــدا لمساعــدة النــاخبين في العثــور علــى

أفضل المرشحين.

علاوة على ذلك، شمل الاستطلاع  بلدية، وتمحور حول ط أسئلة على المستخدمين تتعلق
بالمواضيع التي اقترحتها مختلف الأحزاب السياسية. أجاب المستخدمون على الأسئلة، بينما تمكنوا
في الوقت ذاته من معرفة السياسي الذي اقترح حلا معينا. واستنادا إلى إجاباتهم، تم تزويد القراء
بمعلومات حول المرشحين أو الأحزاب الذين كانوا متفقين معهم. وقد ثبت أن هذه طريقة مفيدة

ير عن الحملة الانتخابية وإنشاء محتوى دائم. وجذابة لنشر تقار

https://www.sueddeutsche.de/politik/bundesregierung-aufgaben-grosse-koalition-1.3959524
https://www.ad.nl/politiek/welke-partij-past-bij-jou-doe-de-ad-kieswijzer~a5bd2674/


مواضيع المحتوى طويل المدى 
ألقينا نظرة أيضًا على المحتوى المبسط طويل المدى وحددنا نوع المقالات الأكثر قراءة لمدة ثلاثة أيام
على الأقل. تأتي في المرتبة الأولى أخبار المجتمع بنسبة . بالمئة. وفي المرتبة الثانية بنسبة . بالمئة

نجد قسم الأعمال السينمائية، بينما يأتي قسم الرياضة في المركز الثالث بنسبة . بالمئة.

رسم بياني: النسبة المئوية حسب الأقسام في تحليل المحتوى طويل المدى

تأتي المقالات التي قمنا بتحليلها من ثلاث قارات مختلفة وبسبع لغات. نظرنا إلى المقالات التي تحتوي
علــى  ألــف قــراءة علــى الأقــل خلال الأيــام الثلاثــة الأولى بعــد النــشر (في الواقــع، كــان نصــف هــذه

كثر من  ألف قراءة، بينما سجل بعضها ما يصل إلى مليون قراءة). المقالات يحتوي على أ



المجتمع
 ضمـن قسـم المجتمـع، تمثـل القصـص عـن السـفر أو الصـحة حـوالي مـن بين المقـالات الـتي تنـد
كـبر بالمئـة مـن المحتـوى طويـل المـدى. وكـانت حقـوق الإنسـان والوظـائف وأخلاقيـات العمـل هـي ثـاني أ
الموضوعات، و بالمئة من المواضيع هي تلك المتعلقة باهتمامات الناس:  مشاكلهم وطموحاتهم

ومعتقداتهم.

رسم بياني لقسم المجتمع ضمن المحتوى طويل المدى مصنفا حسب المواضيع.

ياضة الر
كثر الأقسام تمثيلاً في تحليل المحتوى طويل المدى. مثّل المحتوى الخاص يُعد قسم الرياضة من بين أ
يــد قليلاً عــن نصــف يــا الجنوبيــة وكــأس العــالم في روســيا مــا يز بــدورة الألعــاب الأولمبيــة الشتويــة في كور
محتــوى هــذا القســم. هــذا لا يعــني أن هــذه الأحــداث الكــبرى هــي وحــدها الــتي تمتلــك القــدرة علــى
جذب القارئ في المحتوى طويل المدى، بل أن الأحداث العادية ومباريات دوري كرة القدم والأحداث

السنوية مثل طواف فرنسا وطواف إيطاليا، لديها القدرة على الجذب أيضا.



الأمــر المثــير في قســم الرياضــة هــو أنــه يزعــ الفهــم التقليــدي للشكــل الــذي يجــب أن تتخــذه المقالــة
الطويلـة. معظـم المواضيـع في قسـم الرياضـة هـي عبـارة عـن مـدونات تؤمـن تغطيـة مسـتمرة لسـوق
ـا  أن الانتقـالات والمسابقـات الرياضيـة الكـبرى، ويتـم تعـديلها وتوسـيعها يومًـا بعـد يوم.وقـد تـبينّ أيضََ

المحتوى الذي يركز على الجداول والبرامج التلفزيونية يستمر لفترة أطول.

ــدفع معظــم القــراء للبحــث عــن ــرة القــدم هــي مــا ي يــاضي، مــن الواضــح أن ك وضمــن المحتــوى الر
المعلومات. حتى إذا استبعدنا تغطية كأس العالم من حساباتنا، فإن كرة القدم لا تزال تمثل  بالمائة

من المحتوى الرياضي الطويل.

الرسم البياني: قسم الرياضة مرتبا حسب الأحداث

صناعة الترفيه والتسلية
 بالمئـة مـن المحتـوى طويـل المـدى يمكـن تصـنيفه ضمـن المواضيـع الفنيـة والترفيهيـة، وقـد تـبين أن
معظـم المواضيـع في هـذا القسـم تتمحـور حـول المشـاهير وحيـاتهم المهنيـة والخاصـة، حيـث أن نصـف
. المقالات كانت عنهم . وقد استحوذ المحتوى المتعلق بالأفلام والبرامج التلفزيونية على  نسبة

بالمئة من المحتوى طويل المدى.



رسم بياني: قسم الترفيه والتسلية مصنفا حسب المواضيع 

أسلوب الحياة
كثر من  بالمئة من المحتوى طويل المدى الذي درسناه. ومعظم شكلت مواضيع أسلوب الحياة أ
 كثر من الثلث) كانت عن النظام الغذائي والتغذية. وكان عدد كبير منها – نحو هذه القصص (أ

ا بعلم التنجيم. كثر من  بالمئة مرتبطََ بالمئة – عن الجنس، بينما كان أ



الرسم البياني: قسم أسلوب الحياة مصنفا حسب المواضيع.

المعلوماتية والمعلومات الرقمية
تحظـى المقـالات الـتي تنـد ضمـن قسـم التكنولوجيـا والتقنيـات الرقميـة بالنسـبة ذاتهـا الـتي تملكهـا
كـثر مـن نصـف المقـالات قضايـا تتعلـق بصـناعات أقسـام الترفيـه ضمـن المحتـوى طويـل المـدى. تنـاول أ
السـيارات والـدراجات، وكذلـك صـناعة الألعـاب. كمـا نجـد مواضيـع حـول علـوم الكمـبيوتر والشبكـات

الاجتماعية والعملات المشفرة والمحتوى الرقمي وما شابه ذلك.

كـثر المواضيـع بحثـا في هـذا القسـم. والمثـير للإهتمـام، أن المقـالات حـول كـانت لعبـة “فورتنـايت” أحـد أ
هذه اللعبة التي أصبحت تشكل ظاهرة ثقافية، لم تكن حول آخر تحديثاتها، ولكن أغلبها كان ينقل

تجارب اللاعبين.



الرسم البياني: قسم التكنولوجيا والتقنيات الرقمية مصنفا حسب المواضيع.

 قواعد يجب اتباعها
في عصر “صدمـة المحتـوى”، يعتـبر المحتـوى طويـل المـدى ذو أهميـة كـبيرة. ومـع تطـور أسـاليب تحليـل
كثر من غيره، والأهم من ذلك، كيف البيانات، أصبح من السهل معرفة المحتوى الذي تتم قراءته أ
كثر من غيره. يعد فهم احتياجات جمهورك واتجاهاته قبل بدء عملية إنتاج المحتوى أمرا ولماذا يُقرأ أ

بالغ الأهمية، وكذلك مراقبة كيفية تلقي هذه المادة واستهلاكها. إليك خلاصة ما توصلنا إليه.

. تتبع رد فعل الجمهور
لقـد أصـبح قيـاس رد فعـل الجمهـور – والنظـر إلى أبعـد مـن المقـاييس التقليديـة في تحليـل المحتـوى –
أمـرًا حيويًـا للحصـول علـى تقييـم حقيقـي ودقيـق لجـودة المحتـوى. لـن يمنحـك الاكتفـاء بمـؤشر واحـد
الرؤية التي ستساعدك في تحديد السبب الذي يجعل محتوى بعينه يجذب انتباه القارئ على المدى
الطويــل. باتبــاع هــذا النمــط التحليلــي، ينتقــل تــركيزك مــن المتصــفح إلى المســتخدم، وهــو بالضبــط مــا



تحتاجه لتكتشف رد فعل القارئ على المحتوى الذي تقدمه.

. أفكار تجذب القراء
ير خاصة وابتكار أفكار جديدة لا يجذب انتباه القراء فحسب، بل يشدهم لأطول وقت إن إعداد تقار
ممكن. يشير سيث غودين إلى أن الناس يلاحظون على الفور الشيء الجديد أو المختلف: كل ما هو
جديد جذاب. وعندما تجمع ذلك مع الفحص الدقيق وتحليل الجمهور، فإنك تستطيع أن تجذب
القارئ إليك بسهولة. لم تحقق مجموعة دي بي جي الإعلامية البلجيكية النجاح فقط بسبب شكلها
الجديد، بل أيضا لأنها فهمت أن القراء يقبلون على المحتوى عندما يكون قريبا من شواغلهم ؟ إذا

كان الابتكار يتماشى مع رغبات جمهورك ويتناسب مع احتياجاتهم، فقد عرفت طريق النجاح. 

. المحتوى طويل المدى يُبقي القارئ وفيا
كيد. هل استثمار كل هذا الوقت في المحتوى طويل المدى يستحق العناء؟ نعم بالتأ

غالبًا ما يخلق المحتوى طويل المدى علاقة أوثق مع القارئ. وفي الوقت الذي تحولت فيه العديد من
ية إلى النموذج الربحي البحت في علاقتها مع القراء، فإن المحتوى طويل المدى يخلق المواقع الإخبار

علاقة من نوع آخر.

إن الجهــد ليــس بــالضرورة في الكتابــة والإنتــاج (علــى الرغــم مــن أن المحتــوى طويــل المــدى والشكــل
الطويل غالبًا ما يسيران جنبًا إلى جنب)، بل في فهم القراء. افعل ذلك بشكل صحيح، وستقترب

كثيرًا من تحقيق مبتغاك.

المصدر: واتز نيو إن بابليشينغ

/https://www.noonpost.com/37583 : رابط المقال

https://whatsnewinpublishing.com/higher-engagement-rates-than-any-other-type-the-power-of-long-tail-articles/
https://www.noonpost.com/37583/

