
لمــاذا تســتثمر الشركــات الرقميــة الملايين في
الأندية والبطولات؟

, يونيو  | يه فاسيلييف كتبه اندر

ير: نون بوست ترجمة وتحر

على مدى العام الماضي؛ وقعت العديد من الأندية الكبرى في مختلف أنواع الرياضات عقودًا مكلفة
وغير مألوفة في وقت واحد.

في البداية؛ باع نادي برشلونة الإسباني حقوق تسمية ملعبه الشهير “كامب نو” لعملاق بث الموسيقى
والبودكاســت السويــدي “ســبوتيفاي”. ومنــذ آذار/مــارس مــن عــام ، طبــع شعــار شركــة  “تيــم
فيــوار” الــتي تعمــل في مجــال الحوســبة الســحابية علــى قميــص نــادي “مــانشستر يونايتــد”. جنبــا إلى
جنب مع ذلك، وبعدها زاد عدد العقود الموقعة بين نوادي كرة القدم الأوروبية والرياضات الأمريكية

مع الشركات المختصة في مجال العملات المشفرة.
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عقـــود شركـــات تكنولوجيـــا المعلومـــات مـــع
الأندية الكبرى

وبسبب تدهور الوضع المادي وانخفاض نسبة الإيرادات جراء انتشار فيروس كوفيد ، فضلاً عن
التزامات الديون ومدفوعات الانتقال؛ لم يستطع نادي برشلونة التعاقد مع وكلاء مجانيين، ما دفعه

للبحث عن راعً منقذ باستطاعته انتشال النادي من الوضع الراهن.

وفي آذار/مــارس مــن العــام الجــاري، أعلــن النــادي عــن انطلاق التعــاون مــع عملاق بــث الموســيقى
والبودكاست السويدي “سبوتيفاي” الذي أصبح في غضون سنوات قليلة من المنصات الرائدة لهواة
الموسـيقى، مكنهـا نمـوذج الاشـتراك مـن تحقيـق إيـرادات طائلـة. رغـم تكتـم الجهـات المعنيـة عـن قيمـة
الصـفقة، لكـن بحسـب مـا تـداولته وسائـل إعلام إسـبانية؛ بـاع نـادي برشلونـة حقـوق تسـمية ملعبـه

مقابل الحصول على  مليون يورو لمدة أربعة مواسم.

يــة جاذبيتهــا بعــد انتهــاء عقــد ليونيــل يــق وفقــدان العلامــة التجار وعلــى الرغــم مــن تراجــع مــردود الفر
ميسي مع برشلونة بعد نهاية موسم -؛ نجح النادي في توقيع عقد يعود بأرباح طائلة
عليه. ومنذ عام ؛ تعاون النادي مع مجموعة الشركات اليابانية راكوتن، التي تمتلك منصات
تداول عبر الإنترنت وتطبيق فايبر وتقدم العديد من الخدمات عبر الإنترنت، مقابل  مليون يورو في

الموسم الواحد.

وعليه؛ لن تضع سبوتيفاي شعارها على قميص فريق نادي برشلونة الذي باعه النادي للمرة الثالثة
في تــاريخه لشريــك تجــاري آخــر. وقبــل التعــاون مــع راكــوتن، حملــت قمصــان لاعــبي برشلونــة شعــار
صندوق الاستثمار القطري بموجب عقد مدته ست سنوات وشعار المؤسسة الخيرية اليونيسيف،
وبعـد دمـج اسـم العملاق السويـدي في الاسـم الرسـمي للملعـب منـذ الموسـم الجديـد، أصـبح الملعـب
يحمل في الوقت الراهن اسم “سبوتيفاي كامب نو”. وبحسب ما تناقلته وسائل إعلام إسبانية؛ بعد

هذا التعديل استطاعت برشلونة إضافة  مليون يورو إلى مبلغ العقد السابق.

من جانبه؛ وقع نادي نادي مانشستر يونايتد لكرة القدم في آذار/مارس من العام الماضي غقذ) ألعقد
بقيمـة  مليـون يـورو مـدته خمـس سـنوات مـع عملاق تكنولوجيـا المعلومـات “تيـم فيـوار”. وعنـد
توقيعه؛ صرح النادي أنه أغلى عقد يوقع خلال فترة الوباء والأكثر ربحية في الدوري الإنجليزي الممتاز.
كد ممثلو يونايتد أن الاختيار لم يقع على العرض الأكثر ربحية من الناحية المالية بل على في المقابل، أ
العرض الذي يعد بتطوير العلامة الخاصة. وتعليقاً على ذلك، يقول ريتشار أرنولد، الرئيس التنفيذي
الجديــد للنــادي الإنجليزي العملاق: “رغــم أن تيــم فيــوار لم يقــدم العــرض الأكــثر ربحيــة، غــير أن آفــاقه

تتجاوز الحدود المالية”.



وبفضــل القــدرات الفنيــة للراعــي ونتيجــة تثــبيت التطــبيق الــرئيسي للشركــة وهــو عبــارة عــن برنــامج
للتحكـم عـن بعـد في أجهـزة الكمـبيوتر، علـى حـوالي . مليـار جهـاز في جميـع أنحـاء العـالم خلال حفـل
التوقيع، ستزيد جماهير النادي الإنجليزي في مختلف أصقاع العالم. من جانبه؛ عزز العقد استعمال
التطــبيق داخــل البلــدان الآســيوية، حيــث يحظــي يونايتــد بشعبيــة كــبيرة هنــاك. كمــا يخطــط النــادي

لاكتساح الأسواق التي ينشط فيها شريكه في تكنولوجيا المعلومات، بما في ذلك الأسواق الأمريكية.

ــا ليخوفيــد وهــي رئيســة قســم الرياضــة والترفيــه في مجموعــة شركــات ي في هــذا الصــدد؛ تقــول مار
يــة كــثر مــن عــشر وكــالات مختلفــة التخصــصات، تلعــب العلامــة التجار “رودنايــا ريــش”، الــتي توحــد أ

الرياضية دورًا رائدً في مثل هذه الشراكات.

وتضيف ليخوفيد: “لم تكن سبوتيفاي هي من بادرت بفكرة شراء حقوق التسمية، بل برشلونة هي
من عرضت البيع؛ حيث يأخذ النادي خلال اختياره للراعي العديد من المعايير بعين الاعتبار، لا فقط
العروض التي تعود بالكثير من الإيرادات. فعلى سبيل المثال، رفضت برشلونة الدخول في شراكة مع
“إتــش أنــد أم” وشركــات مختصــة في مجــال العملات المشفــرة رغــم أن الأخــيرة عرضــت مبــالغ خياليــة

تجاوزت قيمة العقد الموقع مع  سبوتيفاي”.

وتعتبر ليخوفيد النادي أو الرابطة قادة رأي عام ومؤثرين يحظون بشعبية كبيرة وبقاعدة جماهيرية
واسعة ومخلصة يمكن مواصلة العمل معهم لسنوات عديدة، مشيرة إلى أنه في عالم الرياضة، بما في
ذلـك في الإعلانـات نلاحـظ أقصى قـدر مـن الـولاء. لهـذه الأسـباب؛ يقـع اختيـار الشركـات الرقميـة علـى

الأندية الرياضية الكبرى بشكل عام.



الأرقام القياسية لكرة السلة
وتعتبر الشركات المختصة في العملات المشفرة التي يرأسها الشباب فئة منفصلة من الرعاة الرقميين
التي تبدي اهتماما بمجال الرياضة خاصة في أمريكا الشمالية؛ ففي موسم / سجلت
الرابطة الوطنية لكرة السلة رقمًا قياسيا جديدًا في الإيرادات بفضل استثمار رعاة العملات المشفرة
يـق  مليون دولار، رغم أن قيمة العقود المبرمة الموسم الماضي لم تتجاوز مليوني دولار. وبحسب فر
التقيـيم المسـتقل؛ يعتبر استثمار رعاة العملات أحد المحركات الرئيسية لنمو الإيرادات الإجمالية بنسبة

 بالمئة لتصل . مليار دولار.

ــة مــن حيــث إجمــالي الاســتثمارات في ــة الثاني ــى المرتب وخلال الموســم؛ حــاز رعــاة العملات المشفــرة عل
الدوري، على الرغم من أنهم احتلوا المرتبة  عام ، وهو تطور ساهمت فيه خمس شركات

فقط وهي کریبتو.کام وويبول وكوينباس و”إف تي إكس” وسوسيوس.كوم.

ويشبه المنطق الذي تتبعه الرابطة الوطنية لكرة السلة خلال تعاملها مع الشركات الرقمية دوافع كرة
/ القدم الأوروبية، ففي تعليقه على الصفقة المبرمة مع کریبتو.کام، قبل بداية موسم
أشار كريس هيك وهو رئيس العمليات التجارية في فيلادلفيا إلى أن النادي اختار شريكًا لدمجه في

ية. مشاريعه التجار

وبحسب صحيفة “ذا أتلانتيك” تتراوح قيمة العقد مع أحد أندية الرابطة الوطنية لكرة السلة بين
ســبعة وعــشرة ملايين دولار لمــدة موســم واحــد؛ حيــث يلــزم العقــد النــادي بوضــع شعــار الشركــة علــى

قمصان اللاعبين. على عكس كرة القدم، لا يتوسط الشعار القميص ويعتبر صغير الحجم نوعا ما.

ــروزًا في الرياضــة الأمريكيــة بعــد تغيــير اســم الساحــة كــثر ب يــة كريبتو.كــوم أ وأصــبحت العلامــة التجار
الرئيسية في لوس أنجلوس من “سينتر ليكرز”، وهي موطن فريق “ليكرز” و “كليبرز” وموطن فريق
كــرة ســلة أمريــكي للمحترفــات “ســباركس” ونــادي الهــوكي “كينغــز” إلى ساحــة كريبتو.كــوم أواخــر عــام

.

واعتُبرت صفقة إعادة التسمية هذه الأغلى من نوعها في تاريخ الرياضة وقد تكلف العلامة التجارية
المشفرة حوالي  مليون دولار على مدى عشرين سنة بحسب مطلعين أمريكيين.

كس”  مليون دولار مقابل إعادة تسمية قبل ذلك؛ دفعت بورصة العملات المشفرة “آف.تي. آ
ساحة “ميامي هيت” لمدة  عامًا.



ية مصداقية العلامة التجار
ويستثمر رعاة العملات المشفرة أيضا في كرة القدم الأوروبية، وتجلى ذلك في توقيع مجموعة العملة
المشفــرة “ويــل فين” عقــدًا مــع تشيلسي في آيار/مــايو مــن العــام الجــاري بقيمــة  مليــون جنيــه
كمام قمصان اللاعبين، وهو إسترليني سنويًا؛ حيث يلزم العقد النادي بوضع شعار ويل فين على أ

الجزء الذي وضع فيه شعار شركة هيونداي لصناعة السيارات في وقت سابق.

 يــد مقابــل دفــع وكــانت شركــة ويــل فين أعلنــت في وقــت ســابق اعتزامهــا رعايــة نــادي أتلتيكــو مدر
مليون يورو سنويًا بحسب بيانات غير رسمية.

وفي بداية عام ؛ وقع مانشستر يونايتد عقدًا بقيمة  مليون جنيه إسترليني مع منصة بلوك
تشين تيزوس مقابل ظهور شعار الشركة على القمصان التي يرتديها الفريق أثناء التدريب. وفي وقت
الإعلان؛ وبعـد التحقيقـات كشـف النـادي عـن عثـوره علـى شريـك جديـد وإلغـائه الصـفقة مـع تيزوس
بسبب انعدام الشفافية فيما يتعلق بأصل الشركة، بينما أنهت برشلونة العقد مع منصة أونيكس

المتخصصة في تداول رموز غير قابلة للاستبدال بعد القابض على صاحبها.

وتــبين أن ســوق كــرة القــدم الإيطــالي مفتــوح بشكــل خــاص للرعايــة في فئــة العملات المشفــرة؛ حيــث
كملــه قبــل موســم أصــبح موقــع “كريبتو.كــوم” شريكًــا للابتكــار والتكنولوجيــا لــدوري الدرجــة الأولى بأ

ية على مركز تقنية الفيديو الخاص بالدوري. -، كما وضعت علامته التجار

 رســمي علــى
ٍ
وأمــضى نــادي إنــتر الإيطــالي موســمه مــع “انــتر فــان تــوكن” مــن سوســيوس.كوم, كــراع

أقمصة اللاعبين؛ حيث اختاره الراعي للترويج لمنتجه الرئيسي “فان توكن”، وفاز فريق روما بدوري
يــة “ديجيتــال بتــس” علــى أقمصــة لاعــبيه؛ حيــث تمثــل المــؤتمرات الأوروبي مــع وجــود العلامــة التجار
يــق لاتســيو أيضًــا مــع راعٌ مــن هــذا القبيــل في العلامــة منصــة لتــداول العملات الرقميــة, كمــا وقــع فر

وسط الموسم.

نظرًا لأن الناس يحتاجون إلى أشكال جديدة من التفاعل، فإن الأشكال
القديمة لا تحصل على نفس الاستجابة.

كتوبر  توصل إلى اتفاق مع  وفي تشرين أول/ أ
ٍ
ير أن النادي بدأ البطولة بدون راع وافاد التقر

منصة تبادل العملات المشفرة “بينانس”، كما أفاد مدير التسويق والرعاية في فريق لاتسيو؛، ماركو
كبر كانيجياني، خلال ندوة دراسية بحضور مراسل الصحيفة، أن شركات العملات الرقمية أصبحت أ

  . مستثمر في كرة القدم الايطالية بعد دخول حظر إعلانات المقامرة حيز التنفيذ في عام

يــة، خاصــة بالنســبة لهــذا وأضــاف كانيجيــاني؛ أن الرياضــة تساعــد في بنــاء الثقــة في العلامــات التجار



السوق المعقد حيث يمكن أن تفقد القيمة بسرعة، فإن هذا مهم بشكل خاص، كما أوضح أنه إذا
كثر استعدادًا سمع شخص شيئًا ما من نادٍ مفضل أو إذا طلب منه النادي تقديم بيانات؛ فسيكون أ

للمشاركة مما لو تم الاتصال به – على سبيل المثال – من قبل شركة الهاتف.

وأوضح فلاديمير سميركيس، مدير “بينانس” في روسيا، في مقابلة مع “فيدوموستي” أن الاتجاه نحو
ية القديمة قد لوحظ لفترة طويلة. دمج العلامات التجار

يـادة انتشـار ووفقًـا لـه – خلال العـام المـاضي – تعـزز هـذا الاتجـاه بسـبب فـرص الصـناعة الجديـدة، وز
الإنترنت والمصلحة العامة.

ويتابع سميركيس: “نظرًا لأن الناس يحتاجون إلى أشكال جديدة من التفاعل، فإن الأشكال القديمة
ية الرياضية لا تحصل على نفس الاستجابة. وفي ذلك؛ نرى تآزرًا كبيرًا بين بينانس والعلامات التجار

القديمة”.

ويصف مدير بينانس اهتمام الشركات الرقمية والأندية الرياضية ببعضها البعض على أنه اهتمام
متبادل؛ حيث توفر الخدمة عبر الإنترنت أدوات جديدة للتواصل مع الجمهور.

” كثر فعالية بعالم “الويب يع الرياضية، من الممكن تعريف الناس بشكل أ ووفقًا له؛ بمساعدة المشار
(مفهوم إنترنت المستقبل حيث تكون تقنيات البلوكشين في قلب التنمية). ويتابع سميركيس: “لقد
غــيرت الرقمنــة النهــج المتبــع في الأمــور الكلاســيكية  للرياضــة”. والآن؛ بــدلاً مــن القميــص الــذي يحمــل
يـق واسـم لاعـب كـرة القـدم المفضـل لـديهم، يهتـم الجمهـور بشكـل متزايـد بـامتلاك سـمات شعـار الفر

.(NFT) رقمية، مثل إن إف تي

وأضـاف انـه بالنسـبة لهـم؛ فـإن فـرص التفاعـل هـذه هـي الوصـول إلى جمهـور جديـد يكتشـف؛ مـن
ية المفضلة لديهم؛ عالماً رقميًا جديدًا. خلال علاقة الثقة مع العلامات التجار

وتعتبر ليخوفيد أن نشاط الشركات الرقمية ليس جديدًا في السوق الغربية بقدر ما هو نهج مختلف
تمامًــا للعمــل، وهــو ليــس شائعًــا في روســيا. كمــا أشــارت أن “الشراكــة مــع النــادي هــي دائمًــا قصــة
شاملة: يتم فيها توفير كل من التنسيقات القديمة و الجديدة”. وفي أوروبا وأمريكا الشمالية؛ تتطور
الرعايـة الرياضيـة بطريقتهـا الخاصـة؛ حيـث تمتلـئ الملاعـب علـى طـول الموسـم، أمـا في روسـيا فتلعـب

يات أمام شبابيك مغلقة. بعض المبار

وأضافت أنه هناك يتابع الرعاة هذا الجمهور في الأندية وفي الدوريات ويتفاعلون معه لسنوات، بينما
في بلدها لا تعتبر الرياضة قناة اتصال كاملة ومستقلة.

وتشـير ليخوفيـد إلى “أنـه في البلـدان الـتي لـديها مشهـد رعايـة متطـور؛ حيـث تتركـز فيـه الأنديـة وليـس
الرعاة، وهو أمر غير معتاد بالنسبة لروسيا؛ حيث الأندية ليست مستعدة وغير راغبة في التعاون مع

كل راعي”.



وأوضحت أن تطابق القيم والخبرة السابقة للشراكات والحملات الإعلانية والصداقة البيئية للشركة؛
كلهــا مهمــة عنــد اختيــار الراعــي، وليــس فقــط مقــدار العقــد، في حين أن الســوق الروســية تــدور حــول

كثر من الجودة. النتائج السريعة أ

المصدر: فيدومستي
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